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3.2.1 Principales Indicadores por programa,función y objetivo estrategico 

3.2.2 Principales Indicadores de Programas Presupuestarios 

3.2.3 Principales Acciones y Resultados de la gestión de Programas Presupuestarios 
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ANEXOS   

 Formatos referidos por la Ley de Disciplina Financiera de las Entidades Federativas y 

Municipios. 

 Relación de las cuentas bancarias productivas específicas en las cuales se depositen los 

recursos federales transferidos. 

 Relación de esquemas bursátiles y de coberturas financieras. 

 Relación de bienes que componen el patrimonio del ente público (enlace web donde 

está publicado). 

 Ingresos por aportaciones especiales federales. 

 Gastos por aportaciones especiales federales. 

 Estados analíticos comparativos de ingresos presupuestarios. 

 Adecuaciones al Presupuesto original Autorizado (ANEXO OPCIÓNAL, SEGÚN 

VOLÚMEN DE INFORMACIÓN)  

 Estados analíticos comparativos del ejercicio del Presupuesto de Egresos. 

o Estado analítico del ejercicio del Presupuesto de Egresos por Objeto del gasto   

o Estado analítico del ejercicio del Presupuesto de Egresos en clasificación por 

Tipo de Gasto. 

o Estado analítico del ejercicio del Presupuesto de Egresos en clasificación 

Administrativa 

o Estado analítico del ejercicio del Presupuesto de Egresos en clasificación 

Funcional 

 Estado analítico de Avance Financiero de Programas y Proyectos de Inversión. 
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INTRODUCCIÓN 
El Consejo de Promoción Turística de Quintana Roo, es un Organismo Público 

Descentralizado, creado para promover los destinos del Estado, financiando con 

oportunidad y eficiencia las campañas publicitarias para atraer el turismo, siendo nuestro 

Estado un destino con alta vocación, requiere de un esquema que permita desarrollar 

adecuadamente la promoción turística. 

Que siendo el sector turístico la principal actividad generadora empleos y de ingresos para 

el Estado, se considera importante consolidar esta actividad e impulsarlo para lograr los 

objetivos. 

Por lo anteriormente expuesto se expide y aprueba el siguiente: 

Decreto publicado con fecha 20 de Diciembre de 2017, por el que se constituye el Consejo 

de Promoción Turística de Quintana Roo. 

  

MISIÓN 

Promover y difundir el desarrollo sustentable de la actividad turística en los destinos, 

desarrollando e implementando programas integrales de marketing, para la búsqueda de 

nuevos mercados y fortalecimiento de los existentes y así aumentar año con año, tanto en 

cantidad como en calidad el número de visitantes que contribuyan a la consolidación de la 

oferta y demanda turística. 

 

VISIÓN 

Ser la Institución que a través de la planificación, desarrollo y ejecución de estrategias 

mercadológicas, posicione y mantenga a los destinos turísticos del Estado entre los 

primeros sitios del mercado turístico mundial, creando y proponiendo conceptos 

vanguardistas con identidades propias; siempre consientes de la prioridad que representa el 

preservar y proteger al máximo los recursos, humanos, naturales y culturales. 

 

Las principales atribuciones conferidas al Organismo Público Descentralizado consignadas 

en su Capítulo I “De su naturaleza, Objeto y Domicilio” Artículo 2, son: 

 Realizar la previsión, planeación y dirección de estudios e investigaciones que 

respalden la toma de decisiones estratégicas, en todo lo referente al comportamiento 

pasado y en entorno actual de la actividad turística en los Municipios del Estado de 

Quintana Roo, que permitan orientar las acciones estratégicas para mejorar las 

condiciones y posicionamiento de los destinos turísticos; 

 Ejecutar la organización y dirección para la prestación de servicios de información, 

apoyo y asistencia para los visitantes de los destinos turísticos. 
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 Tener bajo su cargo la comercialización de las marcas y logotipos que formen parte 

del patrimonio del Consejo; 

 Coordinar la participación y concertación con organismos y entes internacionales, 

federales, estatales, municipales y privados para la realización de acciones 

tendientes a la promoción, difusión, desarrollo y mejora de los destinos turísticos; 

 Suscribir con apego a la normatividad aplicable los contratos, convenios, acuerdos y 

demás instrumentos jurídico-administrativos con otros Entes de la Administración 

Pública, así como con los prestadores de servicios turísticos nacionales y extranjeros 

y/o organizaciones del sector privado, o particulares interesados en incrementar la 

afluencia turística en la Entidad, para lo cual deberán en todo momento, contar con 

la aprobación de la Dependencia Coordinadora del Sector, en caso de que los 

contratos, convenios, acuerdos y demás documentos comprometan recursos deberán 

contar con el visto bueno previo de la SEFIPLAN; 

 Instrumentar la operación de campañas de promoción turística a nivel estatal, 

nacional e internacional; 

 Realizar trabajos y estudios destinados al cumplimiento de sus objetivos; 

 Promocionar, por cualquier medio, información turística especializada a los turistas 

locales, nacionales y extranjeros que pretendan visitar los destinos y atractivos del 

Estado. 

 Proporcionar los servicios inherentes a su objeto, con apego a la normatividad 

aplicable; 

 Obtener de los Entes Federales, Estatales y Municipales los recursos 

complementarios, económicos, técnicos y materiales, en territorio nacional o en el 

exterior, para el desarrollo de su objeto; lo anterior, con apego a la normatividad 

aplicable y previa autorización de su coordinadora de sector; 

 Fomentar, con la participación de los sectores público, social y privado, todo tipo de 

actividades que promuevan los atractivos y servicios turísticos del Estado; 

 Realizar todos los actos y operaciones que el Consejo requiera para llevar a cabo sus 

fines con apego a la normatividad aplicable; 

 

Para cumplir con su misión, en el ámbito estratégico nacional y estatal en el periodo 2019 

se orienta con los objetivos consignados y sujeto a las normas, lineamientos, directrices y 

mecanismos de coordinación, control y evaluación que determinó la Secretaria de Turismo 

del Estado de Quintana Roo, en su calidad de coordinadora de sector del mismo, y que se 

refieren a las acciones ejecutadas por la Institución en el ejercicio fiscal 2019, teniendo 

como metas principales, en los ámbitos sustantivos de su gestión las siguientes: 
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 Creación y desarrollo de Campañas de promoción y publicidad turística 

institucionales, a nivel nacional e internacional. 

 Establecer y mantener convenios y cooperativos de apoyo con socios estratégicos. 

 Participación en diversas ferias turísticas y eventos a nivel nacional e internacional. 

 Realización de estudios e investigaciones que apoyen la toma de decisiones 

estratégicas, sobre el comportamiento presente o futuro de la actividad turística en 

los destinos del Estado. 

 Educar y capacitar a los Agentes de Viajes, mediante seminarios y programas 

integrales de comunicación y marketing, con la finalidad de contribuir a elevar la 

percepción y el porcentaje de ocupación. 

 Desarrollar, mantener y administrar los sitios electrónicos oficiales para facilitar el 

acceso a la información del Destino, a turistas y socios estratégicos con la finalidad 

de incentivar la afluencia. 

 Mantener actualizadas las plataformas de redes oficiales de los destinos turísticos 

 Definir y desarrollar las estrategias de Relaciones Públicas para mejorar el 

posicionamiento de los destinos, en el Mercado Turístico. 

 

Las operaciones de la Institución se realizan para promocionar y dar a conocer en el 

mercado nacional e internacional los destinos turísticos del Estado de Quintana Roo, con el 

objeto de incrementar los flujos turísticos a los destinos.  Y se encuentra organizada 

fundamentalmente en cuatro directrices de promoción. 

 

Para el ejercicio fiscal 2019, la institución obtuvo ingresos devengados por un monto total 

de $ 641,971,308 millones de pesos, 42,853,853 millones de pesos mas que el año anterior, 

que fue de $ 599,117,455 millones de pesos. 

 

Los recursos obtenidos para financiar el gasto e inversiones de la institución en el ejercicio 

2019 procedieron esencialmente de recursos de libre disposición de  origen Estatal. 

 

De acuerdo con las cifras registradas en los sistemas de contabilidad y presupuesto de la 

institución, consolidadas, en los estados financieros que se incluyen en el TOMO VI, en el 

ejercicio 2019, el gasto devengado alcanzó la suma de $ 640,077,459 millones, con lo cual 

se registró un superávit con relación al ingreso y un sub ejercicio respecto al presupuesto 

aprobado del año. 
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La información contable, presupuestal y programática, así como la relacionada con la deuda 

pública relativa a las operaciones del año 2019, es la que se presenta a través del contenido 

de este informe anual de la Cuenta Pública del Consejo de Promoción Turística de Quintana 

Roo. 
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2.1.1 Análisis y Evolución de los Ingresos Presupuestarios. 

 

 

 

 
 

En el ejercicio 2019, el presupuesto de Ingresos Estimado, fue por un importe de $ 

423,425 miles pesos; en lo que respecta a la recaudación el importe asciende a 

267,025 miles de pesos cifra menor a los ingresos que fueron estimados en el 

ejercicio. 
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2.2.1 Estado Analítico de Ejercicio del Presupuesto por Objeto del Gasto 
CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos 
Clasificación por Objeto del Gasto (Capítulo y Concepto) 

Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2019 
(Miles de Pesos) 

Concepto 
Egresos 

Subejercicio 
Aprobado 

Ampliaciones/ 
(Reducciones) 

Modificado Devengado Pagado 

Servicios Personales 22,413 0 22,413 20,311 19,917 2,102 
Remuneraciones al Personal de Carácter Permanente 4,161 0 4,161 3,858 3,858 303 
Remuneraciones al Personal de Carácter Transitorio 0 0 0 0 0 0 
Remuneraciones Adicionales y Especiales 12,998 -108 12,890 11,878 11,878 1,012 
Seguridad Social 3,180 108 3,288 2,849 2,455 439 
Otras Prestaciones Sociales y Económicas 2074 0 2,074 1,726 1,726 348 
Previsiones 0 0 0 0 0 0 
Pago de Estímulos a Servidores Públicos 0 0 0 0 0 0 

Materiales y Suministros 1,081 0 1,081 611 605 470 
Materiales de Administración, Emisión de Documentos y Artículos Oficiales 220 0 220 118 118 102 
Alimentos y Utensilios 60 0 60 33 33 27 
Materias Primas y Materiales de Producción y Comercialización 0 0 0 0 0 0 
Materiales y Artículos de Construcción y de Reparación 15 0 15 2 2 13 
Productos Químicos, Farmacéuticos y de Laboratorio 0 0 0 0 0 0 
Combustibles, Lubricantes y Aditivos 356 0 356 280 280 76 
Vestuario, Blancos, Prendas de Protección y Artículos Deportivos 80 0 80 6 6 74 
Materiales y Suministros Para Seguridad 0 0 0 0 0 0 
Herramientas, Refacciones y Accesorios Menores 350 0 350 172 166 178 

Servicios Generales 399,931 220,424 620,355 619,155 200,706 1,200 
Servicios Básicos 1,099 0 1,099 721 721 378 
Servicios de Arrendamiento 2,846 668 3,514 3,138 2,899 376 
Servicios Profesionales, Científicos, Técnicos y Otros Servicios 250 0 250 250 70 0 
Servicios Financieros, Bancarios y Comerciales 200 0 200 140 140 60 
Servicios de Instalación, Reparación, Mantenimiento y Conservación 505 0 505 469 469 36 
Servicios de Comunicación Social y Publicidad. 365,300 219,756 585,056 585,056 175,367 0 
Servicios de Traslado y Viáticos 8,419 0 8,419 8,417 4,049 2 
Servicios Oficiales 20,300 0 20,300 20,299 16,434 1 
Otros Servicios Generales 1,012 0 1,012 665 557 347 

Transferencias, Asignaciones, Subsidios y Otras Ayudas 0 0 0 0 0 0 
Transferencias Internas y Asignaciones al Sector Público 0 0 0 0 0 0 
Transferencias al Resto del Sector Público 0 0 0 0 0 0 
Subsidios y Subvenciones 0 0 0 0 0 0 
Ayudas Sociales 0 0 0 0 0 0 
Pensiones y Jubilaciones 0 0 0 0 0 0 
Transferencias a Fideicomisos, Mandatos y Otros Análogos 0 0 0 0 0 0 
Transferencias a la Seguridad Social 0 0 0 0 0 0 
Donativos 0 0 0 0 0 0 
Transferencias al Exterior 0 0 0 0 0 0 

Bienes Muebles, Inmuebles e Intangibles 0 0 0 0 0 0 
Mobiliario y Equipo de Administración 0 0 0 0 0 0 
Mobiliario y Equipo Educacional y Recreativo 0 0 0 0 0 0 
Equipo e Instrumental Médico y de Laboratorio 0 0 0 0 0 0 
Vehículos y Equipo de Transporte 0 0 0 0 0 0 
Equipo de Defensa y Seguridad 0 0 0 0 0 0 
Maquinaria, Otros Equipos y Herramientas 0 0 0 0 0 0 
Activos Biológicos 0 0 0 0 0 0 
Bienes Inmuebles 0 0 0 0 0 0 
Activos Intangibles 0 0 0 0 0 0 

Inversión Pública 0 0 0 0 0 0 
Obra Pública en Bienes de Dominio Público 0 0 0 0 0 0 
Obra Pública en Bienes Propios 0 0 0 0 0 0 
Proyectos Productivos y Acciones de Fomento 0 0 0 0 0 0 

Inversiones Financieras y Otras Provisiones 0 0 0 0 0 0 
Inversiones Para el Fomento de Actividades Productivas. 0 0 0 0 0 0 
Acciones y Participaciones de Capital 0 0 0 0 0 0 
Compra de Títulos y Valores 0 0 0 0 0 0 
Concesión de Préstamos 0 0 0 0 0 0 
Inversiones en Fideicomisos, Mandatos y Otros Análogos 0 0 0 0 0 0 
Otras Inversiones Financieras 0 0 0 0 0 0 
Provisiones para Contingencias y Otras Erogaciones Especiales 0 0 0 0 0 0 

Participaciones y Aportaciones 0 0 0 0 0 0 
Participaciones 0 0 0 0 0 0 
Aportaciones 0 0 0 0 0 0 

 
CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos 
Clasificación por Objeto del Gasto (Capítulo y Concepto) 

Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2019 
(Miles de Pesos) 

Concepto 
Egresos 

Subejercicio 
Aprobado 

Ampliaciones/ 
(Reducciones) 

Modificado Devengado Pagado 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 
Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos 
Clasificación por Objeto del Gasto (Capítulo y Concepto) 

Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2019 
(Miles de Pesos) 

Concepto 
Egresos 

Subejercicio 
Aprobado 

Ampliaciones/ 
(Reducciones) 

Modificado Devengado Pagado 

Convenios 0 0 0 0 0 0 
Deuda Pública 0 0 0 0 0 0 

Amortización de la Deuda Pública 0 0 0 0 0 0 
Intereses de la Deuda Pública 0 0 0 0 0 0 
Comisiones de la Deuda Pública 0 0 0 0 0 0 
Gastos de la Deuda Pública 0 0 0 0 0 0 
Costo por Coberturas 0 0 0 0 0 0 
Apoyos Financieros 0 0 0 0 0 0 
Adeudos de Ejercicios Fiscales Anteriores (Adefas) 0 0 0 0 0 0 

Total del Gasto 423,425 220,424 643,849 640,077 221,228 3,772 

 
Gerente de Finanzas y Contabilidad  Directora de Administracion y Finanzas 

C.P. Victor Verduzco Roman 
 

 
 
                     Director General 
         Ing. Dario de Jesús Flota Ocampo 
 

      C. Clara Nidia Garrido Mahlá 
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2.2.2 Estado analítico de Ejercicio del Presupuesto en clasificación Económica 

(Tipo de Gasto) 

 
CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos 
Clasificación Económica (por Tipo de Gasto) 
Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2019 

(Miles de Pesos) 

Concepto 
Egresos  

Subejercicio 
Aprobado 

Ampliaciones/ 
(Reducciones) 

Modificado Devengado Pagado 

              
Gasto Corriente 423,425 220,424 643,849 640,077 221,228 3,772 
              
Gasto de Capital 0 0 0 0 0 0 
              
Amortización de la Deuda y Disminución de Pasivos 0 0 0 0 0 0 

              
Pensiones y Jubilaciones 0 0 0 0 0 0 
              
Participaciones 0 0 0 0 0 0 
              

Total del Gasto 423,425 220,424 643,849 640,077 221,228 3,772 

 
 

Gerente de Finanzas y Contabilidad  Directora de Administracion y Finanzas 

C.P. Victor Verduzco Roman 
 

 
 
                     Director General 
         Ing. Dario de Jesús Flota Ocampo 
 

      C. Clara Nidia Garrido Mahlá 
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2.2.3 Estado Analítico de Ejercicio del Presupuesto en Clasificación 

Administrativa 

 

 
CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos 

Clasificación Administrativa 

Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2019 

(Miles de Pesos) 

Concepto 

Egresos 

Subejercicio 
Aprobado 

Ampliaciones/ 
(Reducciones) 

Modificado Devengado Pagado 

Dirección General 3,548 0 3,548 3,267 2,811 281 

Dirección Juridica 658 176 834 827 805 7 

Dirección De Comunicación Social 1,160 2 1,162 1,111 1,087 51 

Dirección De Intligencia de Mercados 13,823 25 13,848 13,806 3,842 42 

Dirección De Marketing 149,028 60,011 209,039 208,833 53,968 206 

Dirección De Promoción 243,849 159,825 403,674 402,817 149,822 857 

Dirección De Operación Turística 1,840 -285 1,555 673 657 882 

Dirección De Administración 9,519 670 10,189 8,743 8,236 1,446 

              

Total del Gasto 423,425 220,424 643,849 640,077 221,228 3,772 

 
  

Gerente de Finanzas y Contabilidad  Directora de Administracion y Finanzas 

C.P. Victor Verduzco Roman 
 

 
 
                     Director General 
         Ing. Dario de Jesús Flota Ocampo 
 

      C. Clara Nidia Garrido Mahlá 
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2.2.4 Estado Analítico de Ejercicio del Presupuesto en Clasificación Funcional 
CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 
Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos 

Clasificación Funcional (Finalidad y Función) 
Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2019 

(Miles de Pesos) 

Concepto 
Egresos 

Subejerci
cio Aprobado 

Ampliaciones/ 
(Reducciones) 

Modificado Devengado Pagado 

                
Gobierno 0 0 0 0 0 0 
  Legislación 0 0 0 0 0 0 
  Justicia 0 0 0 0 0 0 
  Coordinación de la Política de Gobierno 0 0 0 0 0 0 
  Relaciones Exteriores 0 0 0 0 0 0 
  Asuntos Financieros y Hacendarios 0 0 0 0 0 0 
  Seguridad Nacional 0 0 0 0 0 0 
  Asuntos de Orden Público y de Seguridad Interior 0 0 0 0 0 0 
  Otros Servicios Generales 0 0 0 0 0 0 
Desarrollo Social 0 0 0 0 0 0 
  Protección Ambiental 0 0 0 0 0 0 
  Vivienda y Servicios a la Comunidad 0 0 0 0 0 0 
  Salud 0 0 0 0 0 0 
  Recreación, Cultura y Otras Manifestaciones Sociales 0 0 0 0 0 0 
  Educación 0 0 0 0 0 0 
  Protección Social 0 0 0 0 0 0 
  Otros Asuntos Sociales 0 0 0 0 0 0 

Desarrollo Económico 
423,425 220,424 643,849 640,077 

221,22
8 3,772 

  Asuntos Económicos, Comerciales y Laborales en General 0 0 0 0 0 0 
  Agropecuaria, Silvicultura, Pesca y Caza 0 0 0 0 0 0 
  Combustibles y Energía 0 0 0 0 0 0 
  Minería, Manufacturas y Construcción 0 0 0 0 0 0 
  Transporte 0 0 0 0 0 0 
  Comunicaciones 0 0 0 0 0 0 

  Turismo 
423,425 220,424 643,849 640,077 

221,22
8 3,772 

  Ciencia, Tecnología e Innovación 0 0 0 0 0 0 
  Otras Industrias y Otros Asuntos Económicos 0 0 0 0 0 0 
Otras no Clasificadas en Funciones Anteriores 0 0 0 0 0 0 

  
Transacciones de la Deuda Pública / Costo Financiero de la 
Deuda 0 0 0 0 0 0 

  
Transferencias, Participaciones y Aportaciones entre 
Diferentes Niveles y Ordenes de Gobierno 0 0 0 0 0 0 

  Saneamiento del Sistema Financiero 0 0 0 0 0 0 
  Adeudos de Ejercicios Fiscales Anteriores 0 0 0 0 0 0 
                

  
Total del Gasto 

423,425 220,424 643,849 640,077 
221,22

8 3,772 

 
Gerente de Finanzas y Contabilidad  Directora de Administracion y Finanzas 

C.P. Victor Verduzco Roman 
 

 
 
                     Director General 
         Ing. Dario de Jesús Flota Ocampo 
 

      C. Clara Nidia Garrido Mahlá 
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2.2.5 Endeudamiento Neto. 
CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Endeudamiento Neto 

Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2019 

 

Identificación de Crédito o Instrumento 
Contratación / Colocación Amortización Endeudamiento Neto 

A B C = A - B 

Créditos Bancarios 

    

    

    

    

    

Total Créditos Bancarios    

    

Otros Instrumentos de Deuda 

    

    

    

    

    

    

    

Total Otros Instrumentos de Deuda    

    

TOTAL    

 

2.2.6 Intereses de la Deuda. 
CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Intereses de la Deuda 

Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2019 

 

Identificación de Crédito o Instrumento Devengado Pagado 

Créditos Bancarios 

   

   

   

   

   

Total de Intereses de Créditos Bancarios   

   

Otros Instrumentos de Deuda 

   

   

   

   

   

   

Total de Intereses de Otros Instrumentos de Deuda   

   

TOTAL   

 
 
 
2.2.7 Indicadores de Postura Fiscal. 

CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Indicadores de Postura Fiscal 

NO APLICA 

NO APLICA 
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Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2019 

     

Concepto Estimado Devengado Pagado 3 

     

 I. Ingresos Presupuestarios (I=1+2)    

1. Ingresos del Gobierno de la Entidad Federativa 1    

2. Ingresos del Sector Paraestatal 1    

     

 II. Egresos Presupuestarios (II=3+4)    

3. Egresos del Gobierno de la Entidad Federativa 2    

4. Egresos del Sector Paraestatal 2    

     

   III. Balance Presupuestario (Superávit o Déficit) (III = I - II)    

     

Concepto Estimado Devengado Pagado 3 

     

     III. Balance presupuestario (Superávit o Déficit)    

     

    IV. Intereses, Comisiones y Gastos de la Deuda    

     

  V. Balance Primario ( Superávit o Déficit) (V= III - IV)    

     

Concepto Estimado Devengado Pagado 3 

     

    A. Financiamiento    

     

    B.  Amortización de la deuda    

     

 C. Endeudamiento ó desendeudamiento (C = A - B)    

     

 1 Los Ingresos que se presentan son los ingresos presupuestario totales sin incluir los ingresos por financiamientos. Los Ingresos del Gobierno de la Entidad 

Federativa corresponden a los del Poder Ejecutivo, Legislativo Judicial y Autónomos 

 2 Los egresos que se presentan son los egresos presupuestarios totales sin incluir los egresos por amortización. Los egresos del Gobierno de la Entidad 

Federativa corresponden a los del Poder Ejecutivo, Legislativo, Judicial y Órganos Autónomos 

 3 Para Ingresos se reportan los ingresos recaudados; para egresos se reportan los egresos pagados 

 
Gerente de Finanzas y Contabilidad  Directora de Administracion y Finanzas 

C.P. Victor Verduzco Roman 
 

 
 
                     Director General 
         Ing. Dario de Jesús Flota Ocampo 
 

      C. Clara Nidia Garrido Mahlá 

 

 

 

NO APLICA 
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2.3.1 Presupuesto Aprobado y Adecuaciones. 

 

El presupuesto original autorizado para el ente, mediante el Decreto de Presupuesto 

de Egresos del Estado, decreto publicado en el periódico Oficial del Estado, ascendió a 

la suma de $423,425 miles de pesos, Este monto, fue modificado mediante 

ampliaciones y reducciones líquidas presupuestales, durante el año 2019, con un 

efecto neto igual a $220,424 miles de pesos, quedando un presupuesto modificado de 

643,849 miles de pesos, para su ejercicio en el año fiscal del que se rinde cuenta en 

este informe. 

 

 

Gráfico 1 
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A continuación  se resumen las principales causas, origen y aplicación de las 

adecuaciones presupuestales referidas: 

 

Ampliaciones Líquidas: 

Que derivado del cumplimiento de objetivos y metas del Consejo de Promoción 
Turística de Quintana Roo, principalmente el impulso a la promoción a fin de atraer 
la llegada de visitantes a los destinos del Estado y con ello incrementar la captación 
de la derrama económica, es necesario dar continuidad a la promoción de dichos 
destinos de manera eficiente y continua, no solo en temporadas de alta demanda, 
sino durante todo el año. 

De igual forma, se requiere afrontar los problemas que se han presentado en la 
entidad en los meses recientes causados por situaciones de cambio institucional a 
nivel federal en la promoción turística; de las condiciones de seguridad pública y su 
percepción a nivel nacional e internacional, así como las consecuencias que trae 
consigo las contingencias ambientales, dentro de las que destaca el efecto del 
fenómeno del sargazo, circunstancias que traen aparejados riesgos a la imagen 
turística y por ende a esta industria en el Estado. Así pues, se requiere mantener 
una estrategia de comunicación permanente y reforzar acciones para afrontar la 
problemática para el resto del 2019,  

Esta situación representa un reto para el Estado, ya que deberá mantener una 
presencia activa en medios nacionales e internacionales, a fin de evitar romper con 
la tendencia generada respecto a la recordación de marca y conocimiento de los 
servicios y productos turísticos que tiene el Estado en los consumidores finales. De 
ahí la relevancia que se debe dar a la inversión publicitaria que permitirá mantener 
el crecimiento de la ocupación y derrama económica que se generó en los últimos 
años. 

Por ello se requiere mantener una estrategia de comunicación adecuada para 
garantizar que los destinos del Estado sean la primera opción de viaje del turista y 
mantener la imagen del Estado, por lo que resulta de vital importancia disponer de 
recursos para que las campañas de promoción de los destinos se dirijan a 
contrarrestar los efectos que inciden de manera negativa en la imagen del Estado y 
en consecuencia afectan la llegada de visitantes al Estado; se requiere contar con 
recursos para el apoyo de empresas especializadas que brindan servicios 
indispensables para la promoción turística en los mercados emisores a nivel 
nacional e internacional, así mismo se requiere contar con los recursos suficientes 
para desarrollar materiales y piezas de comunicación audiovisuales, impresas y 
digitales, necesarias para comunicar adecuadamente la imagen que necesitamos de 
nuestros destinos;  es por tal razón que se recibió la autorización de la SEFIPLAN, 
por tres ampliaciones por un monto total de $220,424 miles de pesos. 

 

CONSEJO DE PROMOCIÓN TURÍSTICA DE QUINTANA ROO 

ADECUACIONES AL PRESUPUESTO ORIGINAL AUTORIZADO 
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Reducciones Líquidas. 

 

Durante el ejercicio 2019, el Consejo no presentó reducción alguna, en ningún capítulo 

de gasto, ya que fue ejercidio en su totalidad. 
 

 

Ampliaciones y Reducciones Líquidas Presupuestales 

Del 1 de enero al 31 de Diciembre de 2019(VALORES IRREALES CON PROPOPÓSITO ILUSTRATIVO) 

(miles de pesos) 

Fuente de Financiamiento                                                                                         

(Origen / Fuente específica) 

Programa Presupuestario / Proceso o 

Proyecto 
Tipo y Concepto de Gasto Ampliaciones Reducciones 

Importe 

Neto 

ESTATAL 

     

Recursos de Libre disposicón de 

Origen Estatal Impulso a la Promoción 

Transferencias 

Presupuestarias Relativas 

al Capítulo 3000 220,424 

 

220,424 

Recursos de Libre disposicón de 

Origen Estatal Ahorro por concepto del Capítulo 1000 Servicios Personales 

 

0 0 

Recursos de Libre disposicón de 

Origen Estatal Ahorro por concepto del Capítulo 3000 Servicios Generales  0 0 

Total general 

  

220,424 0 220,424 
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2.3.2 Ejercicio del Presupuesto de Egresos 2018.  

 

En el ejercicio 2019, el presupuesto devengado fue de $ 640,077 miles de pesos, cifra 

superior  con relación al presupuesto aprobado de $ 423,425 miles de pesos. 
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3 INFORMACIÓN PROGRAMÁTICA 

 
CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Gasto por Categoría Programática 

Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2019 

(Miles de Pesos) 

Concepto 

Egresos  

Subejercicio 
Aprobado 

Ampliaciones/ 
(Reducciones) 

Modificado Devengado Pagado 

              

Programas             
Subsidios: Sector Social y Privado o Entidades Federativas y 

Municipios 0 0 0 0 0 0 

Sujetos a Reglas de Operación 0 0 0 0 0 0 

Otros Subsidios 0 0 0 0 0 0 

Desempeño de las Funciones 423,425 220,424 643,849 640,077 221,228 3,772 

Prestación de Servicios Públicos 0 0 0 0 0 0 

Provisión de Bienes Públicos 0 0 0 0 0 0 

Planeación, seguimiento y evaluación de políticas públicas 0 0 0 0 0 0 

Promoción y fomento 423,425 220,424 643,849 640,077 221,228 3,772 

Regulación y supervisión 0 0 0 0 0 0 

Funciones de las Fuerzas Armadas (Únicamente Gobierno Federal) 0 0 0 0 0 0 

Específicos 0 0 0 0 0 0 

Proyectos de Inversión 0 0 0 0 0 0 

Administrativos y de Apoyo 0 0 0 0 0 0 
Apoyo al proceso presupuestario y para mejorar la eficiencia 

institucional 0 0 0 0 0 0 

Apoyo a la función pública y al mejoramiento de la gestión 0 0 0 0 0 0 

Operaciones ajenas 0 0 0 0 0 0 

Compromisos 0 0 0 0 0 0 

Obligaciones de cumplimiento de resolución jurisdiccional 0 0 0 0 0 0 

Desastres Naturales 0 0 0 0 0 0 

Obligaciones 0 0 0 0 0 0 

Pensiones y jubilaciones 0 0 0 0 0 0 

Aportaciones a la seguridad social 0 0 0 0 0 0 

Aportaciones a fondos de estabilización 0 0 0 0 0 0 

Aportaciones a fondos de inversión y reestructura de pensiones 0 0 0 0 0 0 

Programas de Gasto Federalizado (Gobierno Federal) 0 0 0 0 0 0 

Gasto Federalizado 0 0 0 0 0 0 

Participaciones a entidades federativas y municipios 0 0 0 0 0 0 

Costo financiero, deuda o apoyos a deudores y ahorradores de la banca 0 0 0 0 0 0 

Adeudos de ejercicios fiscales anteriores 0 0 0 0 0 0 

              

Total del Gasto 423,425 220,424 643,849 640,077 221,228 3,772 

 
Gerente de Finanzas y Contabilidad  Directora de Administracion y Finanzas 

C.P. Victor Verduzco Roman 
 

 
 
                     Director General 
         Ing. Dario de Jesús Flota Ocampo 
 

      C. Clara Nidia Garrido Mahlá 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
3.1.1 Programas Presupuestarios 

Avance financiero de los programas presupuestarios ejecutados en el año 2019 
CONSEJO DE PROMOCIÓN DE QUINTANA ROO 

 PROGRAMAS PRESUPUESTARIOS POR SECTOR 
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 (Miles de Pesos) 

      PRESUPUESTO 

SECTOR PP DENOMINACIÓN APROBADO MODIFICADO DEVENGADO PAGADO Porcentaje de Ejercicio 

  Ejer / Ejer / 

  Aprob. Modif. 

                  

1  Turismo 423,425 643,849 640,077 221,228 151.16% 99.41% 

  E045 Impulso a la Promoción             
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3.1.2 Análisis del Ejercicio del Presupuesto de Egresos por Clasificación Funcional 

Programática 

 

Durante 2019 el presupuesto del Consejo de Promoción Turística de Quintana Roo se 

ejerció a través de la finalidad:  

 

 Desarrollo Económico, que registró el 100% de recursos ejercidos con relación al 

presupuesto total pagado, los cuales reprsentan de 95% respecto al presupuesto 

aprobado.  

 

Esto refleja el carácter prioritario en la asignación y ejercicio de los recursos para atender 

los objetivos y metas planteados en el Plan Estatal de Desarrollo 2016-2022 y el Programa 

Institucional del Consejo de Promoción Turística de Quintana Roo.  

 

Lo anterior se logró mediante la opeación de Programas Presupuestarios, a través de los 

cuales se generaron bienes y servicios (componentes), mismos que tienen como 

responsables de su ejecución las diversas unidades administrativas del Consejo de 

Promoción Turística de Quintana Roo. 

 

o Mediante la función Turismo, el Consejo de Promoción Turística de 

Quintana Roo atendió el programa presupuestario E045.- Impulso a la 

promoción y el M001.- Gestión y apoyo Institucional  

 

Los principales resultados que se describen a continuación:  
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3.2 INDICADORES PARA RESULTADOS 

3.2.1 Principales Indicadores por programa, función y objetivo estratégico. 
ENTES PÚBLICOS Y DEPENDENCIAS DEL GOBIERNO DEL ESTADO DE QUINTANA ROO (CONSEJO DE PROMOCIÓN TURÍSTICA DE 

QUINTANA ROO) 
INDICADORES DE RESULTADOS POR PROGRAMA PRESUPUESTARIO Y OBJETIVOS DEL PED 2016-2022 Y SUS PROGRAMAS DERIVADOS 

AÑO 2019 

Folio 
de 

 
PROGRAMA PRESUPUESTARIO / OBJETIVO DEL 

PED 2016-2022 Y PROGRAMA DERIVADO / 
INDICADOR 

 
Avance     

Pp Nombre / Nivel de Objetivo / Descripción / Método 
de Cálculo / Tipo de Método / Periodicidad / Meta 

Anual Programada / Avance Registrado 
Meta Trimestre 1 Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestre 4 Anual 

E046 Impulso a la Promoción       

  
Consolidar a Quintana Roo como un destino 
competitivo y líder de la actividad turística y que 
como motor del desarrollo económico y social del 
estado genere bienestar para todos. 

      

  
Afluencia Turística       

  
Nivel Objetivo de FIN       

 Este indicador mide la afluencia de visitantes que 
arriban al estado de Quintana Roo en un año 
determinado. 

      

 Afluencia de turística en el estado de Quintana 
Roo en el año T       

  
PORCENTAJE       

 ANUAL       

 Meta Anual Programada  
100.000      

  Avance 
Registrado 

 
0.000 

 
0.000 

 
0.000 

 
100.000 

 
100.000 

 Incrementar la derrama económica que se genera 
en los destinos de Quintana Roo para contribuir a 
su desarrollo y crecimiento, mejorando las 
condiciones de los actores involucrados en el 
sector y los habitantes. 

      

 Derrama Económica        

 Nivel Objetivo de PROPÓSITO       

 Este indicador mide la derrama económica que 
genera el turismo en Quintana Roo en millones de 
dólares. 

      

 Valor como expresión absoluta       

 OTRO       

 ANUAL       

 Meta Anual Programada  
8,997.870      

  Avance 
Registrado 

 
0.000 

 
0.000 

 
0.000 

 
8,997,870.000 

 
8,997,870.000 

 Posicionar el Caribe Mexicano como una marca 
turística multiproducto y diversificado.       

 Numero de campañas de publicidad y 
estrategias de generación de contenidos en 
medios impresos, TV, radio, prensa y medios 
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digitales implementadas.        

 Nivel Objetivo de COMPONENTE       

 Este indicador medirá la cantidad de campañas y 
de contenidos de mercadotecnia en formatos de 
fotografía, videos, material impreso, electrónico, 
digital, de eventos y patrocinios.        

      

 Numero de campañas de publicidad y estrategias 
de generación de contenidos en medios 
impresos, TV, radio, prensa y medios digitales 
implementadas.        

      

 OTRO       

 MENSUAL       

 Meta Anual Programada  
1.000      

  Avance 
Registrado 

 
0.000 

 
0.000 

 
0.000 

 
1.000 

 
1.000 

 Posicionar el Caribe Mexicano como una marca 
turística multiproducto y diversificado.       

 Número de reportes estratégicos creados en 
las áreas de toma de decisiones              

 Nivel Objetivo de COMPONENTE       

 Este indicador medirá la cantidad de estrategias de 
mercadotecnia y promoción de los destinos y 
productos turísticos del estado.        

      

 Número de reportes estratégicos creados en las 
áreas de toma de decisiones        

 

      

 OTRO       

 MENSUAL       

 Meta Anual Programada  
12.000      

  Avance 
Registrado 

 
3.000 

 
3.000 

 
3.000 

 
3.000 

 
12.000 

M001 Gestión y Apoyo Institucional       

 Consolidar la Gestión para Resultados.       

 Porcentaje de cumplimiento programático de 
metas sustantivas de la institución       

 Nivel Objetivo de COMPONENTE       

 Corresponde a la proporción de indicadores 
contemplados a nivel de Componentes y 
Actividades en los Programas Presupuestarios 
sustantivos del Consejo de Promoción Turística de 
Quintana Roo que alcanzan metas satisfactorias 
(rango verde) de acuerdo con su semaforización  

      

 [Total de indicadores de Componentes y 
Actividades en los Programas Presupuestarios 
sustantivos de la institución Consejo de 
Promoción Turística de Quintana Roo, que 
alcanzan metas satisfactorias (rango verde) de 
acuerdo con su semaforización / Total de 
indicadores de Componentes y Actividades en 
los Programas Presupuestarios sustantivos del 
Consejo de Promoción Turística de Quintana Roo 
X 100        

      

  
PORCENTAJE       

  
TRIMESTRAL       
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 Meta Anual Programada  
100.000      

  Avance 
Registrado 

 
100.000 

 
100.000 

 
100.000 

 
100.000 

 
100.000 

 Consolidar la Gestión para Resultados.       

 Porcentaje del Presupuesto Ejercido destinado 
a las áreas staff              

 Nivel Objetivo de ACTIVIDAD       

 Corresponde a la proporción del Presupuesto 
Autorizado al Consejo de Promoción Turística de 
Quintana Roo que se destina a áreas de apoyo (o 
staff)        

      

 [Monto del Presupuesto Autorizado al Consejo de 
Promoción Turística de Quintana Roo destinado 
a áreas de apoyo (o staff) / Total de Presupuesto 
Autorizado a la institución Consejo de Promoción 
Turística de Quintana Roo] X 100        

      

 PORCENTAJE       

 TRIMESTRAL       

 Meta Anual Programada 100.000      

  Avance 
Registrado 

 
100.000 

 
100.000 

 
100.000 

 
100.000 

 
100.000 

 

 

 

3.2.2 Principales Indicadores de Programas Presupuestarios. 

 
ENTES PÚBLICOS Y DEPENDENCIAS DEL GOBIERNO DEL ESTADO DE QUINTANA ROO (CONSEJO DE PROMOCIÓN TURÍSTICA DE 

QUINTANA ROO) 
INDICADORES DE RESULTADOS POR PROGRAMA PRESUPUESTARIO Y ALINEACIÓN FUNCIONAL 

AÑO 2019 

Folio 
de 

PROGRAMA PRESUPUESTARIO / 
ALINEACIÓN FUNCIONAL (FINALIDAD, 

FUNCIÓN, ACTIVIDAD INSTITUCIONAL) / 
INDICADOR 

 
Avance     

Pp Nombre / Nivel de Objetivo / Descripción / 
Método de Cálculo / Tipo de Método / 

Periodicidad / Meta Anual Programada / 
Avance Registrado 

Meta Trimestre 1 Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestre 4 Anual 

E046 Impulso a la Promoción       

 Desarrollo Económico       

 Afluencia Turística       

 Nivel Objetivo de FIN       

 Este indicador mide la afluencia de 
visitantes que arriban al estado de Quintana 
Roo en un año determinado. 

      

 Afluencia de turística en el estado de 
Quintana Roo en el año T       

 PORCENTAJE       

 ANUAL       

 Meta Anual Programada 100.000      
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  Avance 
Registrado 

0.000 0.000 0.000 100.000 100.000 

 Turismo       

 Derrama Económica        

 Nivel Objetivo de PROPÓSITO       

 Este indicador mide la derrama económica 
que genera el turismo en Quintana Roo en 
millones de dólares. 

      

 Valor como expresión absoluta       

 OTRO       

 ANUAL       

 Meta Anual Programada 8,997.870      

  Avance 
Registrado 

0.000 0.000 0.000 8,997,870.000 8,997,870.000 

 Turismo       

 Numero de campañas de publicidad y 
estrategias de generación de contenidos 
en medios impresos, TV, radio, prensa y 
medios digitales implementadas.        

      

 Nivel Objetivo de COMPONENTE       

 Este indicador medirá la cantidad de 
campañas y de contenidos de 
mercadotecnia en formatos de fotografía, 
videos, material impreso, electrónico, 
digital, de eventos y patrocinios.        

 

      

 Numero de campañas de publicidad y 
estrategias de generación de contenidos 
en medios impresos, TV, radio, prensa y 
medios digitales implementadas.        

 

      

 OTRO       

 MENSUAL       

 Meta Anual Programada 1.000      

  Avance 
Registrado 

0.000 0.000 0.000 1.000 1.000 

 Turismo       

 Número de reportes estratégicos 
creados en las áreas de toma de 
decisiones        

      

 Nivel Objetivo de COMPONENTE       

 Este indicador medirá la cantidad de 
estrategias de mercadotecnia y promoción 
de los destinos y productos turísticos del 
estado.        

 

      

 Número de reportes estratégicos creados 
en las áreas de toma de decisiones        

 

      

 OTRO       

 MENSUAL       
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 Meta Anual Programada 12.000      

  Avance 
Registrado 

3.000 3.000 3.000 3.000 12.000 

M001 Gestión y Apoyo Institucional       

 Turismo       

 Porcentaje de cumplimiento 
programático de metas sustantivas de la 
institución 

      

 Nivel Objetivo de COMPONENTE       

 Corresponde a la proporción de indicadores 
contemplados a nivel de Componentes y 
Actividades en los Programas 
Presupuestarios sustantivos del Consejo de 
Promoción Turística de Quintana Roo que 
alcanzan metas satisfactorias (rango verde) 
de acuerdo con su semaforización  

      

 [Total de indicadores de Componentes y 
Actividades en los Programas 
Presupuestarios sustantivos de la 
institución Consejo de Promoción 
Turística de Quintana Roo, que alcanzan 
metas satisfactorias (rango verde) de 
acuerdo con su semaforización / Total de 
indicadores de Componentes y 
Actividades en los Programas 
Presupuestarios sustantivos del Consejo 
de Promoción Turística de Quintana Roo 
X 100        

 

      

 PORCENTAJE       

 TRIMESTRAL       

 Meta Anual Programada 100.000      

  Avance 
Registrado 

100.000 100.000 100.000 100.000 100.000 

 Turismo       

 Porcentaje del Presupuesto Ejercido 
destinado a las áreas staff              

 Nivel Objetivo de ACTIVIDAD       

 Corresponde a la proporción del 
Presupuesto Autorizado al Consejo de 
Promoción Turística de Quintana Roo que 
se destina a áreas de apoyo (o staff)        

 

      

 [Monto del Presupuesto Autorizado al 
Consejo de Promoción Turística de 
Quintana Roo destinado a áreas de apoyo 
(o staff) / Total de Presupuesto Autorizado 
a la institución Consejo de Promoción 
Turística de Quintana Roo] X 100        

 

      

 PORCENTAJE       

 TRIMESTRAL       

 Meta Anual Programada 100.000      

  Avance 
Registrado 

100.000 100.000 100.000 100.000 100.000 
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3.2.3 Principales Acciones y Resultados de la gestión de Programas Presupuestarios 

 

De acuerdo con las atribuciones conferidas al Consejo de Promoción Turística de Quintana 

Roo, y al ejercicio de las actividades institucionales a cargo de sus unidades responsables, 

durante el ejercicio fiscal 2019, se ejecutaron los programas presupuestarios, de los cuales 

sus principales resultados se describen en esta sección.  

 

3.2.3.1 De los programas y actividades institucionales. 

 

E046 – Impulso a la Promoción 

 

Promoción y Difusión de los destinos turísticos del Estado. 

 

El Propósito central del programa consiste en la realización de un Plan Integral de 

Marketing cuya finalidad es la de incentivar y aumentar el número de turistas nacionales e 

internacionales que visitan los destinos turísticos del Estado de Quintana Roo, teniendo 

como destinatarios y/o beneficiarios la población de dichos municipios, dicho Plan de 

Trabajo se comprende de las siguiente principales matrices o herramientas de promoción: 

 

De ferias turísticas, eventos y seminarios como instrumentos de 

. Son un punto de encuentro entre 

la oferta y la demanda que facilita los negocios. Son un medio para observar 

la competencia, estudiar el mercado, visitar y ser visitado por sus clientes, encontrar 

distribuidores y concretar ventas. 

 

Las Relaciones Públicas constituyen una plataforma de promoción de la imagen Turística 

de un destino, que identifica las necesidades del visitante y ofrece un canal de distribución 

alterno y soluciones con un alto valor añadido y un buen retorno de su inversión. 

 

Se realizaron campañas de Publicidad, con un plan de medios definido por una matriz que 

contemple: mercado, temporada, mezcla de medios, segmentos dirigidos al consumidor, 

mediante acciones cooperativas con los socios estratégicos. 
 

Mejorar y actualizar el Posicionamiento electrónico del portal oficial de los destinos y sus 

redes sociales oficiales de los 11 destinos del Estado, e incrementar  el número de visitas. 

Para tal efecto a continuacón, se describen y detallan las campañas promocionales 

desarrolladas de conformidad al Programa de trabajo siguiente:  

 

 Participación en 37 ferias y eventos turísticos los cuales a continuación se detallan. 

http://www.monografias.com/trabajos13/mepla/mepla.shtml
http://www.monografias.com/trabajos/ofertaydemanda/ofertaydemanda.shtml
http://www.monografias.com/trabajos/ofertaydemanda/ofertaydemanda.shtml
http://www.monografias.com/trabajos7/compro/compro.shtml
http://www.monografias.com/trabajos13/mercado/mercado.shtml
http://www.monografias.com/trabajos11/sercli/sercli.shtml
http://www.monografias.com/trabajos12/evintven/evintven.shtml
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29 
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 Se realizaron y patrocinarón 9 principales eventos de promoción de acuerdo a lo 

siguiente: 

Challenge Cancún 

Torneo de Pesca Puerto Morelos 

Premios Platino 2019 

Festival Mayas y Piratas 
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Festival de cine CUÓRUM Morelia 

Festival Internacional de Cine de Tulum (FICTU) 

Mayakoba Golf Classic 

Ironman Cozumel 

Festival Gastronómico en Tulum. 

 

 Sitio oficial de los destinos: caribemexicano.travel 

Durante el año 2019, el Consejo de Promoción Turística de Quintana Roo (CPTQ) anunció 

el lanzamiento de la nueva plataforma digital que por primera vez, englobaría a los 13 

destinos del Caribe Mexicano con una relevancia por igual en cada destino, a principios de 

año se comenzaron a realizar las primeras juntas entre el CPTQ y la empresa 

estadounidense Simpleview Inc. 

El primer paso en este proceso de creación, fue una junta introductoria al calendario de 

trabajo y las fases del proyecto, además de la introducción de ambos equipos de trabajo. 

Durante la primera fase de desarrollo del sitio, se investigó más a fondo sobre el Caribe 

Mexicano y los destinos que lo comprenden, así como una investigación a fondo sobre el 

comportamiento de usuarios en la red. 

 

 En Relaciones Públicas se atendieron los siguientes viajes de familiarización: 

País de Procedencia Número de participantes 

E.U. 101 

México 98 

España 17 

Alemania 2 

Brasil 18 

Perú 1 

Colombia 5 

Canadá 18 

Francia 17 

Argentina 2 

Chile 17 

Corea 27 

Japón 4 

Países Bajos 2 

Noruega 15 

Paises Bálticos 14 

Reino Unido 9 

Suecia 18 

Suiza 3 
TOTAL DE PERSONAS 

ATENDIDAS: 388 
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Se atendieron los siguientes viajes de prensa: 
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 Se ejecutaron 25 campañas con socios estratégico y aliados, 7 dirigidos para la Riviera 

Maya, 5 del destino Cozumel, 10 para Cancún y 3 para Grand Costa Maya; de estas 

campañas ejecutadas  6 fueron Nacionales y 19 Internacionales con los principales 

mayoristas de viajes, tales como: Price Travel, Volaris, Expedia, Vacation Express, 

West Jet, Air Canada, Aeromexico, GOL, Book It y Barceló Viajes. 



57 

 

 

CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

 
 

 Se realizaron campañas de imagen institucional dirigidas al mercado Nacional,  

mercado Norteamericano y Europeo, cuya relación de medios a continuación se 

detallan:  
 

Mercado al que 

va dirigida la 

campaña  

Alcance de la 

campaña  
Medio donde se realizó la campaña 

Nacional 
Nacional 

(32 estados) 

Enfoque noticias 

El heraldo  

Capital media 

Reporte indigo 

Efekto TV 

24 horas 

24 horas quintana roo 

El economista 

Radio formula 

Radio mil 

Enfoque noticias 

El financiero 

Quequi 

Cozumel today 

Tabasco hoy  

Campeche hoy 

Diario basta 

Peninsula tres 

Medio tiempo 

Espectaculares en Cancún, Mérida, 

Monterrey, Guadalajara y CDMX 

Camión urbano lateral y trasero en Cancún 

Video abordo Volaris 

Estadounidense y 

Canadiense 
USA y CAN 

Pantalla en Times Square, New York  

Inflight Video American Airlines 

Espectaculares American Airlines  

Espectaculares Delta Airlines 

Elevadores y Pantallas en Aeropuertos CBS 

Taxis NBC 

Travel & Leisure 

Departures 
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Afar 

MNI 

Honeymoons 

Bonnier 

CNN 

Meetings Today 

Northstar  

Europa  
Inflight Video Avianca 

Native Trails 

 

Se destacan las distintas nominaciones y premios que se obtuvieron en los destinos del 

Estado, cuya relación a continuación se detalla: 

 Travvy Awards- Best Culinary Destination - Mexico: #1 Cancun/Riviera Maya  

 Travvy Awards- Best Luxury Destination - Mexico: #1 Cancun/Riviera Maya  

 Travvy Awards- Best Honeymoon Destination - Mexico: #1 Cancun/Riviera Maya  

 Scuba Diving Magazine Readers Choice Awards- Big Animals- Caribbean and Atlantic: 

#4 Isla Mujeres 

Scuba Diving Magazine Readers Choice Awards- Cavern, Cave and Grotto- #1 Riviera 

Maya 

 Scuba Diving Magazine Readers Choice Awards- Cavern, Cave and Grotto- #2 

Cozumel 

 Scuba Diving Magazine Readers Choice Awards- Advanced diving- #2 Cozumel and 

Riviera Maya 

 The Golden City Gate 2019- TV Magazine- Reconocimiento al documental “Cozumel, 

un Paraíso en el Caribe Maya” 

 Price Travel- Mejor Campaña de Marketing: Destino de Playa 2018: Cancún y Riviera 

Maya. 

 México desconocido: Mejor Experiencia de Aventura: Nadar en Cenotes en Quintana 

Roo 

 México desconocido: Mejor Playa de México: Playa Paraíso, Tulum. 

 World Travel Awards- Mexico & Central Americas’s Leading Airport 2019: Cancun 

International Airport. 

 World Travel Awards- Mexico & Central Americas’s Leading Beach Destination 2019: 

Riviera Maya 

 World Travel Awards-Mexico & Central Americas’s Leading Meetings & Conference 

Destination: Cancun, México. 

 World Travel Awards-Mexico's Leading Adventure Tourism Destination 2019: Puerto 

Morelos 

 World Travel Awards-Mexico's Leading Beach Destination 2019: Cancun 

 Travel + Leisure- The Top 5 Islands in Mexico and Central and South America:  #3 Isla 

Mujeres. (https://www.travelandleisure.com/worlds-best/islands-in-mexico-south-central-

america). 

https://www.worldtravelawards.com/award-mexicos-leading-adventure-tourism-destination-2019
https://www.worldtravelawards.com/profile-38298-puerto-morelos
https://www.worldtravelawards.com/profile-38298-puerto-morelos
https://www.worldtravelawards.com/award-mexicos-leading-beach-destination-2019
https://www.travelandleisure.com/worlds-best/islands-in-mexico-south-central-america
https://www.travelandleisure.com/worlds-best/islands-in-mexico-south-central-america
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 Convenciones Latinoamérica: Cancún mejor destino de playa para el turismo de 

reuniones.  

 Carnival Cruise Line: Cozumel Leading tour operator of the Caribbean 

 ReedLatino 2019: Mejor Protocolo de Crisis Digital Gubernamental: Quintana Roo, 

contingencia del sargazo 

 Cruisers' Choice Destination Awards: Cozumel mejor destino de cruceros en el Caribe 

occidental 

 Expedia Group: Mexico campaign of the year: Día de Muertos 

(https://blog.advertising.expedia.com/mexico-group-campaign) 

Rankings 

 U.S. News- Best Hotels & Destination- Best Places to Visit in Mexico: #2 Tulum 

 U.S. News- Best Hotels & Destination- Best Places to Visit in Mexico. #3 Cozumel 

 U.S. News- Best Hotels & Destination- Best Places to Visit in Mexico. #4 Playa del 

Carmen 

 U.S. News- Best Hotels & Destination- Best Places to Visit in Mexico. #5 Cancun 

 U.S. News- Best Hotels & Destination- Best Beaches in Mexico. #2 Cozumel 

 U.S. News- Best Hotels & Destination- Best Beaches in Mexico. #3 Cancun 

 U.S. News- Best Hotels & Destination- Best Beaches in Mexico. #4 Tulum 

 U.S. News- Best Hotels & Destination- Best Beaches in Mexico. #5 Playa del Carmen 

 Wedding Wire-Couples Choice Awards´ 2019- Best venue to get married- Occidental 

Cozumel  

 Top Valentine´s Day Hot Spots- Allianz Travel Insurance- #1 Cancun  

 Expedia- 10 Mejores Destinos Turísticos a Visitar en México- Mahahual- enero 2019  

 TripAdvisor- Travellers Choice 2019- Las 25 playas más populares: Mundo: #9 Playa 

Norte, Isla Mujeres 

 Money- The 20 Best Places To Go in 2019- International Destinations: #2 Cozumel, 

México 

 ETurboNews- The 11 Best Destinations for Summer 2019- #1 Cancún, México 

 Skyscanner- 12 Destinos En Tendencia 2019: #4 Chetumal, Quintana Roo 

 Jetcost- Most Popular Flight Destinations from the US: #10 Cancún, Quinana Roo 

 ETurboNews- The 11 best beach destinations: #1 Cancún, Quintana Roo 

 DespegarMx: Cancún y Riviera Maya destinos favoritos de México 

 Viajala: Cancún, destino más buscado para vacacionar en Latinoamérica.   

 Mastercard: Cancún destino favorito de Estados Unidos 

Trip Advisor: Playa del Carmen, 25 destinos más populares del mundo. 

 TripAdvisor-Travellers' Choice de TripAdvisor: 10 mejores playas de México: Playa 

Norte Isla Mujeres, Playa Delfines Cancún, Maya Chan Beach Mahahual, El Cielo 

Cozumel y Playa Paraíso Tulum 

 TripAdvisor -Travellers' Choice 2019-10 mejores destinos de México: #1 Playa del 

Carmen 

 TripAdvisor -Travellers' Choice 2019-10 mejores destinos de México: #2 Cancún  

 TripAdvisor -Travellers' Choice 2019-10 mejores destinos de México:#5 Tulum 

 TripAdvisor -Travellers' Choice 2019-10 mejores destinos de México: #9 Cozumel 

 

https://twitter.com/hashtag/QuintanaRoo?src=hash
https://twitter.com/hashtag/Caribe?src=hash
https://twitter.com/hashtag/Caribe?src=hash
https://blog.advertising.expedia.com/mexico-group-campaign
https://twitter.com/DespegarMx
https://twitter.com/hashtag/Canc%C3%BAn?src=hash
https://twitter.com/hashtag/Latinoam%C3%A9rica?src=hash
https://twitter.com/hashtag/Latinoam%C3%A9rica?src=hash
https://twitter.com/TripAdvisor
https://twitter.com/hashtag/M%C3%A9xico?src=hash
https://twitter.com/TripAdvisor
https://twitter.com/TripAdvisor
https://twitter.com/TripAdvisor
https://twitter.com/TripAdvisor
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El propósito central del programa es avanzar en la consolidación de la actividad turística,  

contribuyendo  a consolidar a Quintana Roo como un destino competitivo y líder de la 

actividad turística, mediante el incremento de la captación de la derrama económica que se 

genera en los destinos turísticos del Estado. Los resultados alcanzados durante el 2019 son: 

 

Denominación 

Unidad de Medida 

Metas Porcentaje de 

Cumplimiento 
Alcanzado 

/Programado  Impulso a la Promoción 
2019 

Programado Alcanzada 

Afluencia Turística, correspondiente a la suma de 

turistas y excursionistas en los principales destinos 

del estado. 

Visitante 17123512 17123512 100.0  

Observaciones: * Los datos son preliminares hasta el cierre definitivo de la información por parte de las fuentes (tiempo aproximado de 3 a 

4 meses de atraso normal por procesamiento). El número final será superior en ambos casos por cambio de metodología 

Fuente: Secretaría de Turismo del Estado.  

 

Denominación 

Unidad de Medida 

Metas Porcentaje de 

Cumplimiento 
Alcanzado 

/Programado Impulso a la Promoción 
2019 

Programado Alcanzada 

Derrama Económica que genera el turismo en 

Quintana Roo, en millones de dólares. 
Millones de dólares  8997.87 8997.87 100.0 

Observaciones:  * Los datos son preliminares hasta el cierre definitivo de la información por parte de las fuentes (tiempo aproximado de 3 a 
4 meses de atraso normal por procesamiento). El número final será superior en ambos casos por cambio de metodología 

Fuente: Secretaría de Turismo del Estado.  

 

 

Esto como resultado de las intensas jornadas de promoción, diversificación y de 

competitividad en materia turística que se ejecutaron durante el ejercicio fiscal 2019, y del 

gran posicionamiento que goza la Marca Caribe Mexicano, al cierre de año la industria 

turística del estado alcanzo una afluencia turística de 17 millones 123 mil 512 visitantes, 

considerando solamente aquellos turistas hospedados en centros regulados. Incluyendo 

aquellos que optaron por otro tipo de hospedaje, la cifra nos arroja un incremento del 2.5 % 

en comparación del mismo periodo del año anterior (resultados preliminares). 
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3.2.3.2 De los programas Y Proyectos Destinados a  Atencion de la Igualdad de 

Hombres y Mujeres. 

 

3.2.3.2.1 De los programas orientados a la atención de la Perspectiva de Genero. 

 
Datos Generales del Programa Presupuestario

Institución responsable: 

(dependencia, entidad u organismo

Unidades responsables: 

Programa Presupuestario (Pp): Finalidad: Función: Subfunción: 

Actividad Institucional: 

 

Monto aprobado:  

Población objetivo: 

 

Número de mujeres: Número de hombres: 

Población atendida: 

 

Número de mujeres: Número de hombres: 

Descripción de la problemática de género o brecha de desigualdad que se atiende en la ejecución del 

programa:

  

NO APLICA 
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Alineación

Plan Estatal de Desarrollo 2016-2022

Eje: 

 

Programa: 

 

Línea(s) de 

acción: 

 

Programa derivado del PED 2016-2022

Nombre: 

 

Objetivo: 

 

Estrategia: 

 

Línea(s) de 

acción: 

 

Objetivo estratégico de la dependencia, entidad u organismo: 

  

NO APLICA 
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Resultados 

Indicadores 

Denominación  
Unidad 

responsable 

Unidad de 

medida 
Frecuencia 

Meta anual 

esperada 

Meta anual 

alcanzada 

Avance 

anual 

(%) 

Descripción cualitativa de acciones realizadas: 

 

Justificación de la diferencia entre metas esperadas y alcanzadas:

Acciones de mejora para el siguiente ejercicio fiscal:

  

NO APLICA 
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Avance en el Ejercicio del presupuesto aprobado para el Programa (miles de pesos

Unidad Responsable 

Presupuesto anual para el Programa registrado para la 

Atención de la Perspectiva de Género 

Aprobado Modificado Pagado 
Avance 

(%) 

TOTAL 

 

 

 

  

NO APLICA 
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3.2.3.2.3  De los Programas orientados a la Atencion de  los derechos de  las 

Niñas, Niños y Adolescentes. 

 

 

NO APLICA 
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FORMATOS REFERIDOS EN LA LEY DE DISCIPLINA FINANCIERA DE LAS ENTIDADES 

FEDERATIVAS Y MUNCIPIOS 

CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 
ESTADO DE SITUACIÓN FINANCIERA DETALLADO – LDF 

Al de 31 de Diciembre  de 2019 y 2018 
(Miles de Pesos) 

Concepto 2019 2018 Concepto 2019 2018 

ACTIVO     PASIVO     

Activo Circulante     Pasivo Circulante     

Efectivo y Equivalentes  1,617 2,401 Cuentas por Pagar a Corto Plazo 660,416 400,944 

Efectivo 0 0 Servicios Personales por Pagar a Corto Plazo 1,341 1,023 

Bancos/Tesorería 0 0 Proveedores por Pagar a Corto Plazo 657,836 398,980 

Bancos/Dependencias y Otros 1,617 2,401 Contratistas por Obras Públicas por Pagar a Corto Plazo 0 0 

Inversiones Temporales (Hasta 3 meses) 0 0 Participaciones y Aportaciones por Pagar a Corto Plazo 0 0 

Fondos con Afectación Específica 0 0 Transferencias Otorgadas por Pagar a Corto Plazo 0 0 

Depósitos de Fondos de Terceros en Garantía y/o Administración 0 0 Intereses, Comisiones y Otros Gastos de la Deuda Pública por Pagar a Corto Plazo 0 0 

Otros Efectivos y Equivalentes 0 0 Retenciones y Contribuciones por Pagar a Corto Plazo 910 900 

Derechos a Recibir Efectivo o Equivalentes 683,452 418,976 Devoluciones de la Ley de Ingresos por Pagar a Corto Plazo 0 0 

Inversiones Financieras de Corto Plazo 0 0 Otras Cuentas por Pagar a Corto Plazo 329 41 

Cuentas por Cobrar a Corto Plazo 683,449 418,975 Documentos por Pagar a Corto Plazo 0 0 
Deudores Diversos por Cobrar a Corto Plazo 1,883 1 Documentos Comerciales por Pagar a Corto Plazo 0 0 
Ingresos por Recuperar a Corto Plazo 0 0 Documentos con Contratistas por Obras Públicas por Pagar a Corto Plazo 0 0 
Deudores por Anticipos de la Tesorería a Corto Plazo 0 0 Otros Documentos por Pagar a Corto Plazo 0 0 
Préstamos Otorgados a Corto Plazo 0 0 Porción a Corto Plazo de la Deuda Pública a Largo Plazo  0 0 
Otros Derechos a Recibir Efectivo o Equivalentes a Corto Plazo 0 0 Porción a Corto Plazo de la Deuda Pública 0 0 

Derechos a Recibir Bienes o Servicios 0 29 Porción a Corto Plazo de Arrendamiento Financiero 0 0 
Anticipo a Proveedores por Adquisición de Bienes y Prestación de Servicios a Corto Plazo 0 29 Títulos y Valores a Corto Plazo 0 0 
Anticipo a Proveedores por Adquisición de Bienes Inmuebles y Muebles a Corto Plazo 0 0 Pasivos Diferidos a Corto Plazo 0 0 
Anticipo a Proveedores por Adquisición de Bienes Intangibles a Corto Plazo 0 0 Ingresos Cobrados por Adelantado a Corto Plazo 0 0 
Anticipo a Contratistas por Obras Públicas a Corto Plazo 0 0 Intereses Cobrados por Adelantado a Corto Plazo 0 0 
Otros Derechos a Recibir Bienes o Servicios a Corto Plazo 0 0 Otros Pasivos Diferidos a Corto Plazo 0 0 
      

Inventarios 0 0 Fondos y Bienes de Terceros en Garantía y/o Administración a Corto Plazo 0 0 
Inventario de Mercancías para Venta 0 0 Fondos en Garantía a Corto Plazo 0 0 
Inventario de Mercancías Terminadas 0 0 Fondos en Administración a Corto Plazo 0 0 
Inventario de Mercancías en Proceso de Elaboración 0 0 Fondos Contingentes a Corto Plazo 0 0 
Inventario de Materias Primas, Materiales y Suministros para Producción 0 0 Fondos de Fideicomisos, Mandatos y Contratos Análogos a Corto Plazo 0 0 
Bienes en Tránsito 0 0 Otros Fondos de Terceros en Garantía y/o Administración a Corto Plazo 0 0 

Almacenes 0 0 Valores y Bienes en Garantía a Corto Plazo 0 0 
Estimación por Pérdida o Deterioro de Activos Circulantes 0 0 Provisiones a Corto Plazo 0 0 

Estimaciones para Cuentas Incobrables por Derechos a Recibir Efectivo o Equivalentes 0 0 Provisión para Demandas y Juicios a Corto Plazo 0 0 
Estimación por Deterioro de Inventarios 0 0 Provisión para Contingencias a Corto Plazo 0 0 

Otros Activos Circulantes 0 0 Otras Provisiones a Corto Plazo 0 0 
Valores en Garantía 0 0 Otros Pasivos a Corto Plazo 0 0 
Bienes en Garantía (excluye depósitos de fondos) 0 0 Ingresos por Clasificar 0 0 
Bienes Derivados de Embargos, Decomisos, Aseguramientos y Dación en Pago 0 0 Recaudación por Participar 0 0 
Adquisición con Fondos de Terceros 0 0 Otros Pasivos Circulantes 0 0 
  

   
  Total de Activos Circulantes 421,406 421,406 Total de Pasivos Circulantes 400,944 400,944 

Activo No Circulante     Pasivo No Circulante     

Inversiones Financieras a Largo Plazo 0 0 Cuentas por Pagar a Largo Plazo 0 0 
Derechos a Recibir Efectivo o Equivalentes a Largo Plazo 0 0 Documentos por Pagar a Largo Plazo 0 0 
Bienes Inmuebles, Infraestructura y Construcciones en Proceso 0 0 Deuda Pública a Largo Plazo 0 0 
Bienes Muebles 6,683 0 Pasivos Diferidos a Largo Plazo 0 0 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 
ESTADO DE SITUACIÓN FINANCIERA DETALLADO – LDF 

Al de 31 de Diciembre  de 2019 y 2018 
(Miles de Pesos) 

Concepto 2019 2018 Concepto 2019 2018 
ACTIVO     PASIVO     

Activos Intangibles 7 0 Fondos y Bienes de Terceros en Garantía y/o en Administración a Largo Plazo 0 0 
Depreciación, Deterioro y Amortización Acumulada de Bienes 0 0 Provisiones a Largo Plazo 4,432 3,224 
Activos Diferidos 238 238 

   Estimación por Pérdida o Deterioro de Activos no Circulantes 0 0 Total de Pasivos No Circulantes 4,432 3.224 

Otros Activos no Circulantes 0 0 
   

   
Total del Pasivo 664,848 404,168 

Total de Activos No Circulantes 6,928 238 
     

  
HACIENDA PÚBLICA/PATRIMONIO     

  
  

Hacienda Pública/Patrimonio Contribuido 6,690 0 

  
  

Aportaciones 6,690 0 

  
  

Donaciones de Capital 0 0 

  
  

Actualización de la Hacienda Pública/Patrimonio 0 0 

  
  

Hacienda Pública/Patrimonio Generado 20,459 17,476 

  
  

Resultados del Ejercicio (Ahorro/ Desahorro) 368 17,476 

  
  

Resultados de Ejercicios Anteriores 17,476 0 

  
  

Revalúos 0 0 

  
  

Reservas 0 0 

  
  

Rectificaciones de Resultados de Ejercicios Anteriores 2,615 0 

   
Exceso o Insuficiencia en la Actualización de la Hacienda Pública/Patrimonio 0 0 

   
Resultado por Posición Monetaria 0 0 

   
Resultado por Tenencia de Activos no Monetarios 0 0 

   
Total Hacienda Pública/Patrimonio 27,149 17,476 

Total del Activo 691,997 421,644 Total del Pasivo y Hacienda Pública/Patrimonio 691,997 421,644 

 
Gerente de Finanzas y Contabilidad  Directora de Administracion y Finanzas 

C.P. Victor Verduzco Roman 
 

 
 
                     Director General 
         Ing. Dario de Jesús Flota Ocampo 
 

      C. Clara Nidia Garrido Mahlá 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 
Informe Analítico de la Deuda Pública y Otros Pasivos – LDF 

Del 1 de Enero al 31 de Diciembre  de 2019  
(Miles de Pesos) 

Denominación de la Deuda Pública y Otros 

Pasivos 

Saldo al 31 de 

diciembre de 2018  

Disposiciones del 

Periodo  

Amortizaciones del 

Periodo  

Revaluaciones, 

Reclasificaciones y Otros 

Ajustes  

Saldo Final del 

Periodo                    

Pago de Intereses 

del Periodo  

Pago de Comisiones y demás costos 

asociados durante el Periodo  

(c) (d)  (e)    (f)    (g)   (h) h=d+e-f+g  (i)   (j) 

                

1. Deuda Pública (1=A+B)               

A. Corto Plazo (A=a1+a2+a3)               

a1) Instituciones de Crédito               

a2) Títulos y Valores               

a3) Arrendamientos Financieros               

B. Largo Plazo (B=b1+b2+b3)               

b1) Instituciones de Crédito               

b2) Títulos y Valores               

b3) Arrendamientos Financieros               

2. Otros Pasivos 404,168 647,602 386,922   664,848     

                

3. Total de la Deuda Pública y Otros Pasivos 

(3=1+2) 
404,168 647,602 386,922   664,848     

                

4. Deuda Contingente 1 (informativo)               

A. Deuda Contingente 1               

B. Deuda Contingente 2               

C. Deuda Contingente XX               

                

5. Valor de Instrumentos Bono 

Cupón Cero 2(Informativo) 
              

A. Instrumento Bono Cupón Cero 1               

B. Instrumento Bono Cupón Cero 2               

C. Instrumento Bono Cupón Cero XX               

                

1 Se refiere a cualquier Financiamiento sin fuente o garantía de pago definida, que sea asumida de manera solidaria o subsidiaria por las Entidades Federativas con sus Municipios, organismos descentralizados y empresas de 
participación estatal mayoritaria y fideicomisos, locales o municipales, y por los Municipios con sus respectivos organismos descentralizados y empresas de participación municipal mayoritaria. 
1 Se refiere al valor del Bono Cupón Cero que respalda el pago de los créditos asociados al mismo (Activo). 

Obligaciones a Corto Plazo Monto Contratado Plazo Pactado Tasa de Interés Comisiones y Costos Relacionados Tasa Efectiva 

 (k)    (l)   (m)  (n)   (o)  (p)  

6. Obligaciones a Corto Plazo 
          

(Informativo) 

A. Crédito 1           

B. Crédito 2           

C. Crédito XX           
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Informe Analítico de Obligaciones Diferentes de Financiamientos LDF 

Del 1 de Enero al 31 de Diciembre  de 2019 

(Miles de Pesos) 

Denominación de las Obligaciones 

Diferentes de Financiamiento      

Fecha del 

Contrato      

Fecha de inicio 

de operación 

del proyecto    

Fecha de 

vencimiento     

Monto de la 

inversión 

pactado     

Plazo 

pactado      

Monto promedio 

mensual del pago de la 

contraprestación   

Monto promedio mensual del 

pago de la contraprestación 

correspondiente al pago de 

inversión 

Monto pagado 

de la inversión al 

XX de XXXX de 

20XN    

Monto pagado de la 

inversión 

actualizado al XX de 

XXXX de 20XN  

Saldo pendiente 

por pagar de la 

inversión al XX de 

XXXX de 20XN  

 (c) (d) ( e) (f) (g) (h) (i) (j)  (k)  (l)  (m = g l) 

                      

A. Asociaciones Público Privadas 
  

  
                

(APP's) (A=a+b+c+d) 

a) APP 1                     

b) APP 2                     

c) APP 3                     

d) APP XX                     

                      

B. Otros Instrumentos (B=a+b+c+d)                     

a) Otro Instrumento 1                     

b) Otro Instrumento 2                     

c) Otro Instrumento 3                     

d) Otro Instrumento XX                     

                      

C. Total de Obligaciones Diferentes de 
                    

Financiamiento (C=A+B) 

                      

 

No Aplica 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Balance Presupuestario – LDF 

Del 1 de Enero al 31 de Diciembre de 2019 

(Miles de Pesos) 

        

Concepto (c) 

Estimado/ 

Devengado 

Recaudado/ 

Aprobado (d) Pagado 

A. Ingresos Totales (A = A1+A2+A3) 423,425 641,971 267,025 

A1. Ingresos de Libre Disposición 423,425 641,971 267,025 

A2. Transferencias Federales Etiquetadas 0 0 0 

A3. Financiamiento Neto 0 0 0 

        

B. Egresos Presupuestarios1 (B = B1+B2) 423,425 640,077 221,228 

B1. Gasto No Etiquetado (sin incluir Amortización de la Deuda Pública) 423,425 640,077 221,228 

B2. Gasto Etiquetado (sin incluir Amortización de la Deuda Pública) 0 0 0 

        

C. Remanentes del Ejercicio Anterior ( C = C1 + C2 ) 0 0 0 

C1. Remanentes de Ingresos de Libre Disposición aplicados en el periodo 0 0 0 

C2. Remanentes de Transferencias Federales Etiquetadas aplicados en el periodo 0 0 0 

        

I. Balance Presupuestario (I = A- B + C) 0 1,894 45,797 

II. Balance Presupuestario sin Financiamiento Neto (II = I - A3) 0 1,894 45,797 

III. Balance Presupuestario sin Financiamiento Neto y sin Remanentes del Ejercicio Anterior (III= II - C) 0 1,894 45,797 

        

  

Concepto Aprobado Devengado Pagado 

        

E. Intereses, Comisiones y Gastos de la Deuda (E = E1+E2) 0 0 0 

E1. Intereses, Comisiones y Gastos de la Deuda con Gasto No Etiquetado 0 0 0 

E2. Intereses, Comisiones y Gastos de la Deuda con Gasto Etiquetado 0 0 0 

        

IV. Balance Primario (IV = III + E) 0 1,894 45,797 

        

  
  

  

Concepto 
Estimado/ 

Devengado 
Recaudado/ 

Aprobado Pagado 

        

F. Financiamiento (F = F1 + F2) 0 0 0 

F1. Financiamiento con Fuente de Pago de Ingresos de Libre Disposición 0 0 0 

F2. Financiamiento con Fuente de Pago de Transferencias Federales Etiquetadas 0 0 0 

        

G. Amortización de la Deuda (G = G1 + G2) 0 0 0 

G1. Amortización de la Deuda Pública con Gasto No Etiquetado 0 0 0 

G2. Amortización de la Deuda Pública con Gasto Etiquetado 0 0 0 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Balance Presupuestario – LDF 

Del 1 de Enero al 31 de Diciembre de 2019 

(Miles de Pesos) 

A3. Financiamiento Neto (A3 = F – G ) 0 0 0 

        

  
  

  

Concepto 
Estimado/ 

Devengado 
Recaudado/ 

Aprobado Pagado 

        

A1. Ingresos de Libre Disposición 423,425 641,971 267,025 

A3.1 Financiamiento Neto con Fuente de Pago de Ingresos de Libre Disposición (A3.1 = F1 – G1) 0 0 0 

F1. Financiamiento con Fuente de Pago de Ingresos de Libre Disposición 0 0 0 

G1. Amortización de la Deuda Pública con Gasto No Etiquetado 0 0 0 

        

B1. Gasto No Etiquetado (sin incluir Amortización de la Deuda Pública) 423,425 640,077 221,228 

        

C1. Remanentes de Ingresos de Libre Disposición aplicados en el periodo 0 0 0 

        

V. Balance Presupuestario de Recursos Disponibles  (V = A1 + A3.1 – B 1 + C1) 0 1,894 45,797 

VI. Balance Presupuestario de Recursos Disponibles sin Financiamiento Neto (VI = V - A3.1) 0 1,894 45,797 

        

  
  

  

Concepto 
Estimado/ 

Devengado 
Recaudado/ 

Aprobado Pagado 

        

A2. Transferencias Federales Etiquetadas 0 0 0 

A3.2 Financiamiento Neto con Fuente de Pago de Transferencias Federales Etiquetadas (A3.2 = F2 – G2) 0 0 0 

F2. Financiamiento con Fuente de Pago de Transferencias Federales Etiquetadas 0 0 0 

G2. Amortización de la Deuda Pública con Gasto Etiquetado 0 0 0 

        

B2. Gasto Etiquetado (sin incluir Amortización de la Deuda Pública) 0 0 0 

        

C2. Remanentes de Transferencias Federales Etiquetadas aplicados en el periodo 0 0 0 

        

VII. Balance Presupuestario de Recursos Etiquetados (VII = A2 + A3.2 – B2 + C2) 0 0 0 

VIII. Balance Presupuestario de Recursos Etiquetados sin Financiamiento Neto  (VIII = VII – A3.2) 0 0 0 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico de Ingresos Detallado – LDF 

Del 1 de Enero al 31 de Diciembre de 2019 

(Miles de Pesos) 

Concepto 

Ingreso 

Diferencia 

Estimado 
Ampliaciones/  
(Reducciones) 

Modificado Devengado Recaudado 

              

Ingresos de Libre Disposición             

A. Impuestos 0 0 0 0 0 0 

B. Cuotas y Aportaciones de Seguridad Social 0 0 0 0 0 0 

C. Contribuciones de Mejoras 0 0 0 0 0 0 

D. Derechos 0 0 0 0 0 0 

E. Productos 0 0 0 0 0 0 

F. Aprovechamientos 0 0 0 0 0 0 

G. Ingresos por Ventas de Bienes y Servicios 0 0 0 0 0 0 

H. Participaciones  0 0 0 0 0 0 

h1) Fondo General de Participaciones 0 0 0 0 0 0 

h2) Fondo de Fomento Municipal 0 0 0 0 0 0 

h3) Fondo de Fiscalización y Recaudación 0 0 0 0 0 0 

h4) Fondo de Compensación 0 0 0 0 0 0 

h5) Fondo de Extracción de Hidrocarburos 0 0 0 0 0 0 

h6) Impuesto Especial Sobre Producción y Servicios 0 0 0 0 0 0 

h7) 0.136% de la Recaudación Federal Participable 0 0 0 0 0 0 

h8) 3.17% Sobre Extracción de Petróleo 0 0 0 0 0 0 

h9) Gasolinas y Diésel 0 0 0 0 0 0 

h10) Fondo del Impuesto Sobre la Renta 0 0 0 0 0 0 

h11) Fondo de Estabilización de los Ingresos de las Entidades Federativas 0 0 0 0 0 0 

I. Incentivos Derivados de la Colaboración Fiscal  0 0 0 0 0 0 

i1) Tenencia o Uso de Vehículos 0 0 0 0 0 0 

i2) Fondo de Compensación ISAN 0 0 0 0 0 0 

i3) Impuesto Sobre Automóviles Nuevos 0 0 0 0 0 0 

i4) Fondo de Compensación de Repecos-Intermedios 0 0 0 0 0 0 

i5) Otros Incentivos Económicos 0 0 0 0 0 0 

J. Transferencias 423,425 220,424 643,849 641,971 267,025 -156,400 

K. Convenios 0 0 0 0 0 0 

k1) Otros Convenios y Subsidios 0 0 0 0 0 0 

L. Otros Ingresos de Libre Disposición  0 0 0 0 0 0 

l1) Participaciones en Ingresos Locales 0 0 0 0 0 0 

l2) Otros Ingresos de Libre Disposición 0 0 0 0 0 0 

              

I. Total de Ingresos de Libre Disposición  423,425 220,424 643,849 641,971 267,025 -156,400 

              

Ingresos Excedentes de Ingresos de Libre Disposición             
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico de Ingresos Detallado – LDF 

Del 1 de Enero al 31 de Diciembre de 2019 

(Miles de Pesos) 

Concepto 

Ingreso 

Diferencia 

Estimado 
Ampliaciones/  
(Reducciones) 

Modificado Devengado Recaudado 

Transferencias Federales Etiquetadas             

A. Aportaciones  0 0 0 0 0 0 

a1) Fondo de Aportaciones para la Nómina Educativa y Gasto Operativo 0 0 0 0 0 0 

a2) Fondo de Aportaciones para los Servicios de Salud 0 0 0 0 0 0 

a3) Fondo de Aportaciones para la Infraestructura Social 0 0 0 0 0 0 

a4) Fondo de Aportaciones para el Fortalecimiento de los Municipios y de las Demarcaciones 
Territoriales del Distrito Federal 

0 0 0 0 0 0 

a5) Fondo de Aportaciones Múltiples 0 0 0 0 0 0 

a6) Fondo de Aportaciones para la Educación Tecnológica y de Adultos 0 0 0 0 0 0 

a7) Fondo de Aportaciones para la Seguridad Pública de los Estados y del Distrito Federal 0 0 0 0 0 0 

a8) Fondo de Aportaciones para el Fortalecimiento de las Entidades Federativas 0 0 0 0 0 0 

B. Convenios  0 0 0 0 0 0 

b1) Convenios de Protección Social en Salud 0 0 0 0 0 0 

b2) Convenios de Descentralización 0 0 0 0 0 0 

b3) Convenios de Reasignación 0 0 0 0 0 0 

b4) Otros Convenios y Subsidios 0 0 0 0 0 0 

C. Fondos Distintos de Aportaciones  0 0 0 0 0 0 

c1) Fondo para Entidades Federativas y Municipios Productores de Hidrocarburos 0 0 0 0 0 0 

c2) Fondo Minero 0 0 0 0 0 0 

D. Transferencias, Subsidios y Subvenciones, y Pensiones y Jubilaciones 0 0 0 0 0 0 

E. Otras Transferencias Federales Etiquetadas 0 0 0 0 0 0 

II. Total de Transferencias Federales Etiquetadas  0 0 0 0 0 0 

III. Ingresos Derivados de Financiamientos  0 0 0 0 0 0 

A. Ingresos Derivados de Financiamientos 0 0 0 0 0 0 

              

IV. Total de Ingresos  423,425 220,424 643,849 641,971 267,025 -156,400 

              

Datos Informativos 0 0 0 0 0 0 

1. Ingresos Derivados de Financiamientos con Fuente de Pago de Ingresos de Libre Disposición 0 0 0 0 0 0 

2. Ingresos Derivados de Financiamientos con Fuente de Pago de Transferencias Federales Etiquetadas 0 0 0 0 0 0 

              

3. Ingresos Derivados de Financiamientos  0 0 0 0 0 0 

              

 
      

 

423,425 220,424 643,849 641,971 267,025 
-156,400 

 
   

Ingresos excedentes 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 
Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos Detallado - LDF 

Clasificación por Objeto del Gasto (Capítulo y Concepto) 
Del 1 de Enero al 31 de Diciembre de 2019 

(Miles de Pesos) 

Concepto (c) 

Egresos 

Subejercicio 
Aprobado 

Ampliaciones/ 
Modificado Devengado Pagado 

(Reducciones) 

I. Gasto No Etiquetado (I=A+B+C+D+E+F+G+H+I) 423,425 220,424 643,849 640,077 221,228 3,772 
A. Servicios Personales (A=a1+a2+a3+a4+a5+a6+a7) 22,413 0 22,413 20,311 19,917 2,102 

a1) Remuneraciones al Personal de Carácter Permanente 4,161 0 4,161 3,858 3,858 303 
a2) Remuneraciones al Personal de Carácter Transitorio 0 0 0 0 0 0 
a3) Remuneraciones Adicionales y Especiales 12,998 -108 12,890 11,878 11,878 1,012 
a4) Seguridad Social 3,180 108 3,288 2,849 2,455 439 
a5) Otras Prestaciones Sociales y Económicas 2,074 0 2,074 1,726 1,726 348 
a6) Previsiones 0 0 0 0 0 0 
a7) Pago de Estímulos a Servidores Públicos 0 0 0 0 0 0 

B. Materiales y Suministros (B=b1+b2+b3+b4+b5+b6+b7+b8+b9) 1,081 0 1,081 611 605 470 
b1) Materiales de Administración, Emisión de Documentos y Artículos Oficiales 220 0 220 118 118 102 
b2) Alimentos y Utensilios 60 0 60 33 33 27 
b3) Materias Primas y Materiales de Producción y Comercialización 0 0 0 0 0 0 
b4) Materiales y Artículos de Construcción y de Reparación 15 0 15 2 2 13 
b5) Productos Químicos, Farmacéuticos y de Laboratorio 0 0 0 0 0 0 
b6) Combustibles, Lubricantes y Aditivos 356 0 356 280 280 76 
b7) Vestuario, Blancos, Prendas de Protección y Artículos Deportivos 80 0 80 6 6 74 
b8) Materiales y Suministros Para Seguridad 0 0 0 0 0 0 
b9) Herramientas, Refacciones y Accesorios Menores 350 0 350 172 166 178 

C. Servicios Generales (C=c1+c2+c3+c4+c5+c6+c7+c8+c9) 399,931 220,424 620,355 619,155 200,706 1,200 
c1) Servicios Básicos 1,099 0 1,099 721 721 378 
c2) Servicios de Arrendamiento 2,846 668 3,514 3,138 2,899 376 
c3) Servicios Profesionales, Científicos, Técnicos y Otros Servicios 250 0 250 250 70 0 
c4) Servicios Financieros, Bancarios y Comerciales 200 0 200 140 140 60 
c5) Servicios de Instalación, Reparación, Mantenimiento y Conservación 505 0 505 469 469 36 
c6) Servicios de Comunicación Social y Publicidad 365,300 219,756 585,056 585,056 175,367 0 
c7) Servicios de Traslado y Viáticos 8,419 0 8,419 8,417 4,049 2 
c8) Servicios Oficiales 20,300 0 20,300 20,299 16,434 0 
c9) Otros Servicios Generales 1,012 0 1,012 665 557 347 

D. Transferencias, Asignaciones, Subsidios y Otras Ayudas (D=d1+d2+d3+d4+d5+d6+d7+d8+d9) 0 0 0 0 0 0 
d1) Transferencias Internas y Asignaciones al Sector Público 0 0 0 0 0 0 
d2) Transferencias al Resto del Sector Público 0 0 0 0 0 0 
d3) Subsidios y Subvenciones 0 0 0 0 0 0 
d4) Ayudas Sociales 0 0 0 0 0 0 
d5) Pensiones y Jubilaciones 0 0 0 0 0 0 
d6) Transferencias a Fideicomisos, Mandatos y Otros Análogos 0 0 0 0 0 0 
d7) Transferencias a la Seguridad Social 0 0 0 0 0 0 
d8) Donativos 0 0 0 0 0 0 
d9) Transferencias al Exterior 0 0 0 0 0 0 

E. Bienes Muebles, Inmuebles e Intangibles (E=e1+e2+e3+e4+e5+e6+e7+e8+e9) 0 0 0 0 0 0 
e1) Mobiliario y Equipo de Administración 0 0 0 0 0 0 
e2) Mobiliario y Equipo Educacional y Recreativo 0 0 0 0 0 0 
e3) Equipo e Instrumental Médico y de Laboratorio 0 0 0 0 0 0 
e4) Vehículos y Equipo de Transporte 0 0 0 0 0 0 
e5) Equipo de Defensa y Seguridad 0 0 0 0 0 0 
e6) Maquinaria, Otros Equipos y Herramientas 0 0 0 0 0 0 
e7) Activos Biológicos 0 0 0 0 0 0 
e8) Bienes Inmuebles 0 0 0 0 0 0 
e9) Activos Intangibles 0 0 0 0 0 0 

F. Inversión Pública (F=f1+f2+f3) 0 0 0 0 0 0 
f1) Obra Pública en Bienes de Dominio Público 0 0 0 0 0 0 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 
Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos Detallado - LDF 

Clasificación por Objeto del Gasto (Capítulo y Concepto) 
Del 1 de Enero al 31 de Diciembre de 2019 

(Miles de Pesos) 

Concepto (c) 

Egresos 

Subejercicio 
Aprobado 

Ampliaciones/ 
Modificado Devengado Pagado 

(Reducciones) 

f2) Obra Pública en Bienes Propios 0 0 0 0 0 0 
f3) Proyectos Productivos y Acciones de Fomento 0 0 0 0 0 0 

G. Inversiones Financieras y Otras Provisiones (G=g1+g2+g3+g4+g5+g6+g7) 0 0 0 0 0 0 
g1) Inversiones Para el Fomento de Actividades Productivas 0 0 0 0 0 0 
g2) Acciones y Participaciones de Capital 0 0 0 0 0 0 
g3) Compra de Títulos y Valores 0 0 0 0 0 0 
g4) Concesión de Préstamos 0 0 0 0 0 0 
g5) Inversiones en Fideicomisos, Mandatos y Otros Análogos Fideicomiso de Desastres Naturales (Informativo) 0 0 0 0 0 0 
g6) Otras Inversiones Financieras 0 0 0 0 0 0 
g7) Provisiones para Contingencias y Otras Erogaciones Especiales 0 0 0 0 0 0 

H. Participaciones y Aportaciones (H=h1+h2+h3) 0 0 0 0 0 0 
h1) Participaciones 0 0 0 0 0 0 
h2) Aportaciones 0 0 0 0 0 0 
h3) Convenios 0 0 0 0 0 0 

I. Deuda Pública (I=i1+i2+i3+i4+i5+i6+i7) 0 0 0 0 0 0 
i1) Amortización de la Deuda Pública 0 0 0 0 0 0 
i2) Intereses de la Deuda Pública 0 0 0 0 0 0 
i3) Comisiones de la Deuda Pública 0 0 0 0 0 0 
i4) Gastos de la Deuda Pública 0 0 0 0 0 0 
i5) Costo por Coberturas 0 0 0 0 0 0 
i6) Apoyos Financieros 0 0 0 0 0 0 
i7) Adeudos de Ejercicios Fiscales Anteriores (ADEFAS) 0 0 0 0 0 0 

II. Gasto Etiquetado (II=A+B+C+D+E+F+G+H+I) 0 0 0 0 0 0 
A. Servicios Personales (A=a1+a2+a3+a4+a5+a6+a7) 0 0 0 0 0 0 

a1) Remuneraciones al Personal de Carácter Permanente 0 0 0 0 0 0 
a2) Remuneraciones al Personal de Carácter Transitorio 0 0 0 0 0 0 
a3) Remuneraciones Adicionales y Especiales 0 0 0 0 0 0 
a4) Seguridad Social 0 0 0 0 0 0 
a5) Otras Prestaciones Sociales y Económicas 0 0 0 0 0 0 
a6) Previsiones 0 0 0 0 0 0 
a7) Pago de Estímulos a Servidores Públicos 0 0 0 0 0 0 

B. Materiales y Suministros (B=b1+b2+b3+b4+b5+b6+b7+b8+b9) 0 0 0 0 0 0 
b1) Materiales de Administración, Emisión de Documentos y Artículos Oficiales 0 0 0 0 0 0 
b2) Alimentos y Utensilios 0 0 0 0 0 0 
b3) Materias Primas y Materiales de Producción y Comercialización 0 0 0 0 0 0 
b4) Materiales y Artículos de Construcción y de Reparación 0 0 0 0 0 0 
b5) Productos Químicos, Farmacéuticos y de Laboratorio 0 0 0 0 0 0 
b6) Combustibles, Lubricantes y Aditivos 0 0 0 0 0 0 
b7) Vestuario, Blancos, Prendas de Protección y Artículos Deportivos 0 0 0 0 0 0 
b8) Materiales y Suministros Para Seguridad 0 0 0 0 0 0 
b9) Herramientas, Refacciones y Accesorios Menores 0 0 0 0 0 0 

C. Servicios Generales (C=c1+c2+c3+c4+c5+c6+c7+c8+c9) 0 0 0 0 0 0 
c1) Servicios Básicos 0 0 0 0 0 0 
c2) Servicios de Arrendamiento 0 0 0 0 0 0 
c3) Servicios Profesionales, Científicos, Técnicos y Otros Servicios 0 0 0 0 0 0 
c4) Servicios Financieros, Bancarios y Comerciales 0 0 0 0 0 0 
c5) Servicios de Instalación, Reparación, Mantenimiento y Conservación 0 0 0 0 0 0 
c6) Servicios de Comunicación Social y Publicidad 0 0 0 0 0 0 
c7) Servicios de Traslado y Viáticos 0 0 0 0 0 0 
c8) Servicios Oficiales 0 0 0 0 0 0 
c9) Otros Servicios Generales 0 0 0 0 0 0 

D. Transferencias, Asignaciones, Subsidios y Otras Ayudas (D=d1+d2+d3+d4+d5+d6+d7+d8+d9) 0 0 0 0 0 0 
d1) Transferencias Internas y Asignaciones al Sector Público 0 0 0 0 0 0 
d2) Transferencias al Resto del Sector Público 0 0 0 0 0 0 
d3) Subsidios y Subvenciones 0 0 0 0 0 0 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 
Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos Detallado - LDF 

Clasificación por Objeto del Gasto (Capítulo y Concepto) 
Del 1 de Enero al 31 de Diciembre de 2019 

(Miles de Pesos) 

Concepto (c) 

Egresos 

Subejercicio 
Aprobado 

Ampliaciones/ 
Modificado Devengado Pagado 

(Reducciones) 

d4) Ayudas Sociales 0 0 0 0 0 0 
d5) Pensiones y Jubilaciones 0 0 0 0 0 0 
d6) Transferencias a Fideicomisos, Mandatos y Otros Análogos 0 0 0 0 0 0 
d7) Transferencias a la Seguridad Social 0 0 0 0 0 0 
d8) Donativos 0 0 0 0 0 0 
d9) Transferencias al Exterior 0 0 0 0 0 0 

E. Bienes Muebles, Inmuebles e Intangibles (E=e1+e2+e3+e4+e5+e6+e7+e8+e9) 0 0 0 0 0 0 
e1) Mobiliario y Equipo de Administración 0 0 0 0 0 0 
e2) Mobiliario y Equipo Educacional y Recreativo 0 0 0 0 0 0 
e3) Equipo e Instrumental Médico y de Laboratorio 0 0 0 0 0 0 
e4) Vehículos y Equipo de Transporte 0 0 0 0 0 0 
e5) Equipo de Defensa y Seguridad 0 0 0 0 0 0 
e6) Maquinaria, Otros Equipos y Herramientas 0 0 0 0 0 0 
e7) Activos Biológicos 0 0 0 0 0 0 
e8) Bienes Inmuebles 0 0 0 0 0 0 
e9) Activos Intangibles 0 0 0 0 0 0 

F. Inversión Pública (F=f1+f2+f3) 0 0 0 0 0 0 
f1) Obra Pública en Bienes de Dominio Público 0 0 0 0 0 0 
f2) Obra Pública en Bienes Propios 0 0 0 0 0 0 
f3) Proyectos Productivos y Acciones de Fomento 0 0 0 0 0 0 

G. Inversiones Financieras y Otras Provisiones (G=g1+g2+g3+g4+g5+g6+g7) 0 0 0 0 0 0 
g1) Inversiones Para el Fomento de Actividades Productivas 0 0 0 0 0 0 
g2) Acciones y Participaciones de Capital 0 0 0 0 0 0 
g3) Compra de Títulos y Valores 0 0 0 0 0 0 
g4) Concesión de Préstamos 0 0 0 0 0 0 
g5) Inversiones en Fideicomisos, Mandatos y Otros Análogos Fideicomiso de Desastres Naturales (Informativo) 0 0 0 0 0 0 
g6) Otras Inversiones Financieras 0 0 0 0 0 0 
g7) Provisiones para Contingencias y Otras Erogaciones Especiales 0 0 0 0 0 0 

H. Participaciones y Aportaciones (H=h1+h2+h3) 0 0 0 0 0 0 
h1) Participaciones 0 0 0 0 0 0 
h2) Aportaciones 0 0 0 0 0 0 
h3) Convenios 0 0 0 0 0 0 

I. Deuda Pública (I=i1+i2+i3+i4+i5+i6+i7) 0 0 0 0 0 0 
i1) Amortización de la Deuda Pública 0 0 0 0 0 0 
i2) Intereses de la Deuda Pública 0 0 0 0 0 0 
i3) Comisiones de la Deuda Pública 0 0 0 0 0 0 
i4) Gastos de la Deuda Pública 0 0 0 0 0 0 
i5) Costo por Coberturas 0 0 0 0 0 0 
i6) Apoyos Financieros 0 0 0 0 0 0 
i7) Adeudos de Ejercicios Fiscales Anteriores (ADEFAS) 0 0 0 0 0 0 

III. Total de Egresos (III = I + II) 423,425 220,424 643,849 640,077 221,228 3,772 

 
 
 



 

 

C
O

N
S

E
J

O
 D

E
 P

R
O

M
O

C
IO

N
 T

U
R

S
T

IC
A

 D
E

 Q
U

IN
T

A
N

A
 R

O
O

                                                                 7
8
 

 

 
CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO  

Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos Detallado - LDF 

Clasificación Administrativa 

Del 1 de Enero al 31 de Diciembre de 2019 

(Miles de Pesos) 

Concepto (c) 

Egresos 

Subejercicio 
Aprobado  

Ampliaciones/ 
Modificado Devengado Pagado 

(Reducciones) 

I. Gasto No Etiquetado  423,425 220,424 643,849 640,077 221,228 3,772 

Sector Público De Las Entidades Federativas             

Sector Público No Financiero             

Gobierno General Estatal              

Poder Ejecutivo             

Sector Turismo             

Consejo de Promoción Turística de Quintana Roo 423,425 220,424 643,849 640,077 221,077 3,772 

              

II. Gasto Etiquetado 0 0 0 0 0 0 

Sector Público De Las Entidades Federativas             

Sector Público No Financiero             

Gobierno General Estatal              

Poder Ejecutivo             

Sector turismo             

Consejo de Promoción Turística de Quintana Roo 0 0 0 0 0 0 

              

III. Total de Egresos  423,425 220,424 643,849 640,077 221,077 3,772 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos Detallado - LDF 

Clasificación Funcional (Finalidad y Función) 

Del 1 de Enero al 31 de Diciembre de 2019 

(Miles de Pesos) 

Concepto (c) 

Egresos 

Subejercicio (e) 
Aprobado (d) 

Ampliaciones/ 
Modificado Devengado Pagado 

(Reducciones) 

              

I. Gasto No Etiquetado  423,425 220,424 643,849 640,077 221,228 3,772 

A. Gobierno  0 0 0 0 0 0 

a1) Legislación 0 0 0 0 0 0 

a2) Justicia 0 0 0 0 0 0 

a3) Coordinación de la Política de Gobierno 0 0 0 0 0 0 

a4) Relaciones Exteriores 0 0 0 0 0 0 

a5) Asuntos Financieros y Hacendarios 0 0 0 0 0 0 

a6) Seguridad Nacional 0 0 0 0 0 0 

a7) Asuntos de Orden Público y de Seguridad Interior 0 0 0 0 0 0 

a8) Otros Servicios Generales 0 0 0 0 0 0 

              

B. Desarrollo Social  0 0 0 0 0 0 

b1) Protección Ambiental 0 0 0 0 0 0 

b2) Vivienda y Servicios a la Comunidad 0 0 0 0 0 0 

b3) Salud 0 0 0 0 0 0 

b4) Recreación, Cultura y Otras Manifestaciones Sociales 0 0 0 0 0 0 

b5) Educación 0 0 0 0 0 0 

b6) Protección Social 0 0 0 0 0 0 

b7) Otros Asuntos Sociales 0 0 0 0 0 0 

              

C. Desarrollo Económico  423,425 220,424 643,849 640,077 221,228 3,772 

c1) Asuntos Económicos, Comerciales y Laborales en General 0 0 0 0 0 0 

c2) Agropecuaria, Silvicultura, Pesca y Caza 0 0 0 0 0 0 

c3) Combustibles y Energía 0 0 0 0 0 0 

c4) Minería, Manufacturas y Construcción 0 0 0 0 0 0 

c5) Transporte 0 0 0 0 0 0 

c6) Comunicaciones 0 0 0 0 0 0 

c7) Turismo 423,425 220,424 643,849 640,077 221,228 3,772 

c8) Ciencia, Tecnología e Innovación 0 0 0 0 0 0 

c9) Otras Industrias y Otros Asuntos Económicos 0 0 0 0 0 0 

              

D. Otras No Clasificadas en Funciones Anteriores  0 0 0 0 0 0 

d1) Transacciones de la Deuda Publica / Costo Financiero de la Deuda 0 0 0 0 0 0 

d2) Transferencias, Participaciones y Aportaciones Entre Diferentes Niveles y Ordenes de Gobierno 0 0 0 0 0 0 

d3) Saneamiento del Sistema Financiero 0 0 0 0 0 0 

d4) Adeudos de Ejercicios Fiscales Anteriores 0 0 0 0 0 0 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos Detallado - LDF 

Clasificación Funcional (Finalidad y Función) 

Del 1 de Enero al 31 de Diciembre de 2019 

(Miles de Pesos) 

Concepto (c) 

Egresos 

Subejercicio (e) 
Aprobado (d) 

Ampliaciones/ 
Modificado Devengado Pagado 

(Reducciones) 

II. Gasto Etiquetado  0 0 0 0 0 0 

A. Gobierno 0 0 0 0 0 0 

a1) Legislación 0 0 0 0 0 0 

a2) Justicia 0 0 0 0 0 0 

a3) Coordinación de la Política de Gobierno 0 0 0 0 0 0 

a4) Relaciones Exteriores 0 0 0 0 0 0 

a5) Asuntos Financieros y Hacendarios 0 0 0 0 0 0 

a6) Seguridad Nacional 0 0 0 0 0 0 

a7) Asuntos de Orden Público y de Seguridad Interior 0 0 0 0 0 0 

a8) Otros Servicios Generales 0 0 0 0 0 0 

              

B. Desarrollo Social  0 0 0 0 0 0 

b1) Protección Ambiental 0 0 0 0 0 0 

b2) Vivienda y Servicios a la Comunidad 0 0 0 0 0 0 

b3) Salud 0 0 0 0 0 0 

b4) Recreación, Cultura y Otras Manifestaciones Sociales 0 0 0 0 0 0 

b5) Educación 0 0 0 0 0 0 

b6) Protección Social 0 0 0 0 0 0 

b7) Otros Asuntos Sociales 0 0 0 0 0 0 

              

C. Desarrollo Económico 0 0 0 0 0 0 

c1) Asuntos Económicos, Comerciales y Laborales en General 0 0 0 0 0 0 

c2) Agropecuaria, Silvicultura, Pesca y Caza 0 0 0 0 0 0 

c3) Combustibles y Energía 0 0 0 0 0 0 

c4) Minería, Manufacturas y Construcción 0 0 0 0 0 0 

c5) Transporte 0 0 0 0 0 0 

c6) Comunicaciones 0 0 0 0 0 0 

c7) Turismo 0 0 0 0 0 0 

c8) Ciencia, Tecnología e Innovación 0 0 0 0 0 0 

c9) Otras Industrias y Otros Asuntos Económicos 0 0 0 0 0 0 

              

D. Otras No Clasificadas en Funciones Anteriores  0 0 0 0 0 0 

d1) Transacciones de la Deuda Publica / Costo 0 0 0 0 0 0 

Financiero de la Deuda 0 0 0 0 0 0 

d2) Transferencias, Participaciones y Aportaciones 0 0 0 0 0 0 

Entre Diferentes Niveles y Ordenes de Gobierno 0 0 0 0 0 0 

d3) Saneamiento del Sistema Financiero 0 0 0 0 0 0 

d4) Adeudos de Ejercicios Fiscales Anteriores 0 0 0 0 0 0 

              

III. Total de Egresos  423,425 220,424 643,849 640,077 221,228 3,772 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos Detallado - LDF 

Clasificación de Servicios Personales por Categoría 

Del 1 de Enero al 31 de Diciembre de 2019 

(Miles de Pesos) 

Concepto  

Egresos 

Subejercicio  
Aprobado  

Ampliaciones/ 
Modificado Devengado Pagado 

(Reducciones) 

I. Gasto No Etiquetado  22,413 0 22,413 20,311 19,917 2,102 

A. Personal Administrativo y de Servicio Público 22,413 0 22,413 20,311 19,917 2,102 

B. Magisterio 0 0 0 0 0 0 

C. Servicios de Salud  0 0 0 0 0 0 

c1) Personal Administrativo 0 0 0 0 0 0 

c2) Personal Médico, Paramédico y afín 0 0 0 0 0 0 

D. Seguridad Pública 0 0 0 0 0 0 

E. Gastos asociados a la implementación de nuevas leyes federales o reformas a las mismas (E = e1 + e2) 0 0 0 0 0 0 

e1) Nombre del Programa o Ley 1 0 0 0 0 0 0 

e2) Nombre del Programa o Ley 2 0 0 0 0 0 0 

F. Sentencias laborales definitivas 0 0 0 0 0 0 

              

II. Gasto Etiquetado  0 0 0 0 0 0 

A. Personal Administrativo y de Servicio Público 0 0 0 0 0 0 

B. Magisterio 0 0 0 0 0 0 

C. Servicios de Salud  0 0 0 0 0 0 

c1) Personal Administrativo 0 0 0 0 0 0 

c2) Personal Médico, Paramédico y afín 0 0 0 0 0 0 

D. Seguridad Pública 0 0 0 0 0 0 

E. Gastos asociados a la implementación de nuevas leyes federales o reformas a las mismas  0 0 0 0 0 0 

e1) Nombre del Programa o Ley 1 0 0 0 0 0 0 

e2) Nombre del Programa o Ley 2 0 0 0 0 0 0 

F. Sentencias laborales definitivas 0 0 0 0 0 0 

III. Total del Gasto en Servicios Personales 22,413 0 22,413 20,311 19,917 2,102 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

 

Consejo de Promoción Turística de Quintana Roo 

Relación de cuentas bancarias productivas específicas 

Del 1 de Enero al 31 de Diciembre 2019 

Fondo, Programa o Convenio 
Datos de la Cuenta Bancaria 

Institución Bancaria Número de Cuenta 

   

   

   

   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

NO APLICA 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

 

En relación a los esquemas bursátiles y de coberturas financieras, se aclara que no es 
aplicable, ya que este Ente no realiza operaciones de dicha naturaleza, la presente es 
con la finalidad de dar cumplimiento al artículo 46, último párrafo de la Ley General 
de Contabilidad Gubernamental. 
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https://cptq.mx/armonizacion-contable/ac-2019/patrimonio/ 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

 
CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Ingresos por Aportaciones Especiales Federales* 

Ejercicio 2019 

(Miles de Pesos) 

Concepto Recaudado 
Integración 

(Recaudado / total de recaudado) 

Nombre del ramo (Ramo X) 0.00 0.0% 

Nombre del programa, convenio o fondo federal 1 0.00 0.0% 

Nombre del programa, convenio o fondo federal 2 0.00 0.0% 

Nombre del programa, convenio o fondo federal 3 0.00 0.0% 

Total 0.00 0.0% 

* Programas y Convenios Federales del ejercicio 2019, no incluye remanentes de ejercicios anteriores. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

No Aplica 

NO APLICA 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

 
CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Gastos Por Aportaciones Especiales Federales* 

Ejercicio 2019 

(Miles de Pesos) 

Concepto 

(A) 

Saldo del 

Devengado 

(B) 

Saldo 

del 

Ejercido 

(C) 

Saldo del 

Pagado 

(A+B+C=D) 

Total 

 

Nombre del ramo (Ramo X) 0.00 0.00 0.00 0.00 

Nombre del programa, convenio o fondo federal 1 0.00 0.00 0.00 0.00 

Nombre del programa, convenio o fondo federal 2 0.00 0.00 0.00 0.00 

Nombre del programa, convenio o fondo federal 3 0.00 0.00 0.00 0.00 

Total 0.00 0.00 0.00 0.00 

* Programas y Convenios Federales del ejercicio 2019, no incluye remanentes de ejercicios anteriores. 

 

 

 

 

 
 
 

NO APLICA 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

ESTADO PRESUPUESTARIO DE INGRESOS Y EGRESOS 

Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2019 

(Miles de pesos) 

Concepto 2019 2018 

Ingresos     

Impuestos 0 0 

Cuotas y Aportaciones de seguridad social 0 0 

Contribuciones de mejoras 0 0 

Derechos 0 0 

Productos 0 0 

Aprovechamientos  0 0 

Ingresos por ventas de bienes y servicios 0 0 

Participaciones y Aportaciones 0 0 

Transferencias, Asignaciones, Subsidios y Otras Ayudas 641,971 599,117 

Endeudamiento interno 0 0 

Suma de ingresos 641,971 599,117 

Concepto 2019 2018 

Egresos     

Servicios personales 20,311 15,013 

Materiales y suministros 611 332 

Servicios generales 619,155 564,166 

Transferencias, asignaciones, subsidios y otras ayudas 0 0 

Bienes muebles, inmuebles e intangibles 0 0 

Inversión pública 0 0 

Inversiones financieras y otras provisiones 0 0 

Participaciones y aportaciones 0 0 

Deuda pública 0 0 

Suma de egresos 640,077 579,511 

Superávit del ejercicio 1,894 19,606 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico de Ingresos 

CON BASE EN RECAUDADO 

Ejercicio 2019 comparativo con 2018 

(Miles de Pesos) 

Concepto 
2018 2019 

 Variaciones respecto a: 
Ingreso estimado  

 Variación                 
Real *  

 Recaudado   Estimado   recaudado   Importe   %   %  

Impuestos 0 0 0 0 0% 0% 

Cuotas y Aportaciones de Seguridad Social 
0 0 0 0 

0% 
0% 

Contribuciones de Mejoras 
0 0 0 0 

0% 0% 

Derechos 0 0 0 0 0% 0% 

Productos 0 0 0 0 0% 0% 

Corriente 0 0 0 0 0% 0% 

Capital 0 0 0 0 0% 0% 

Aprovechamientos 
0 0 0 0 

0% 
0% 

Corriente 0 0 0 0 0% 0% 

Capital 0 0 0 0 0% 0% 

Ingresos por Ventas de Bienes y Servicios 
0 0 0 0 

0% 
0% 

Participaciones y Aportaciones 
0 0 0 0 

0% 
0% 

Transferencias, Asignaciones, Subsidios y Otras Ayudas 
180,143 423,425 267,025 -156,400 

-36.93% 0%  

Ingresos Derivados de Financiamientos 0 
0 0 0 

0% 0%  

Total 180,143 423,425 267,025 -156,400 -36.93% 0% 

* Factor de deflactación 1.038 

      Deflactado con el Índice de Precios Promedio del Consumidor de la ciudad de Chetumal, Q. Roo. 

      Las cifras pueden presentar diferencias por redondeos. 

      

 

 
CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico de Ingresos 

CON BASE EN RECAUDADO 

Ejercicio 2019 comparativo con 2018 

(Miles de Pesos) 

Concepto 
2018 2019 

 Variaciones respecto a: 
Ingreso estimado  

 Variación                 
Real *  

 Recaudado   Estimado  Recaudado   Importe   %   %  

Ingresos del Gobierno 0 0 0 0 0 0%  

Impuestos 0 0 0 0 0% 0% 

Contribuciones de Mejoras 0 0 0 0 0% 0% 

Derechos 0 0 0 0 0% 0% 

Productos 0 0 0 0 0% 0% 

Corriente 0 0 0 0 0% 0% 

Capital 0 0 0 0 0% 0% 

Aprovechamientos 0 0 0 0 0% 0% 

Corriente 0 0 0 0 0% 0% 

Capital 0 0 0 0 0% 0% 

Participaciones y Aportaciones 0 0 0 0 0% 0% 

Transferencias, Asignaciones, Subsidios y Otras Ayudas 0 0 0 0 0% 0% 

Ingresos de Organismos y Empresas 180,143 423,425 267,025 -156,400 -36.93 0% 

Cuotas y Aportaciones de Seguridad Social 0 0 0 0 0% 0% 

Ingresos por Ventas de Bienes y Servicios 0 0 0 0 0% 0% 

Transferencias, Asignaciones, Subsidios y Otras Ayudas 180,143 423,425 267,025 -156,400 -36.93% 0% 

Ingresos derivados de financiamiento 0 0 0 0 0% 0% 

Ingresos Derivados de Financiamientos 0 0 0 0 0% 0% 

Total 180,143 423,425 267,025 -156,400 -36.93% 0% 

* Factor de deflactación 1.038 
      

Deflactado con el Índice de Precios Promedio del Consumidor de la ciudad de Chetumal, Q. Roo. 

      Las cifras pueden presentar diferencias por redondeos. 
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ESTADOS ANALÍTICOS COMPARATIVOS DEL EJERCICIO DEL 

PRESUPUESTO DE EGRESOS. 

. 
CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos 

CON BASE EN DEVENGADO 

Clasificación por Objeto de Gasto 

Ejercicio 2019 comparativo con 2018 

(Miles de Pesos) 

Capítulo/Concepto 
2018 2019 

 Variaciones respecto a: 
Presupuesto Aprobado 2019  

 Variación                 
Real*  

 Devengado   Aprobado   Devengado   Importe   %   %  

Servicios Personales 15,013 22,413 20,311 -2,102 -9.37% 0%  

Remuneraciones al Personal de Carácter Permanente 3,005 4,161 3,858 -303 -7.3% 0%  

Remuneraciones al Personal de Carácter Transitorio 0 0 0 0 0% 0% 

Remuneraciones Adicionales y Especiales 9,671 12,890 11,878 -1,012 -7.9% 0% 

Seguridad Social 1,101 3,288 2,849 -439 -13.3% 0% 

Otras Prestaciones Sociales y Económicas 1,236 2,074 1,726 -348 -16.8% 0% 

Previsiones 0 0 0 0 0% 0% 

Pago de Estímulos a Servidores Públicos 0 0 0 0 0% 0% 

Materiales y Suministros 332 1,081 611 -470 -43.5% 0%  

Materiales de Administración, Emisión de Documentos y Artículos Oficiales 130 220 118 -102 -46.4% 0% 

Alimentos y Utensilios 18 60 33 -27 -45.0% 0% 

Materias Primas y Materiales de Producción y Comercialización 0 0 0 0 0% 0% 

Materiales y Artículos de Construcción y de Reparación 3 15 2 -13 -86.7% 0% 

Productos Químicos, Farmacéuticos y de Laboratorio 0 0 0 0 0% 0% 

Combustibles, Lubricantes y Aditivos 157 356 280 -76 -21.3% 0% 

Vestuario, Blancos, Prendas de Protección y Artículos Deportivos 0 80 6 0 0% 0% 

Materiales y Suministros Para Seguridad 0 0 0 0 0% 0% 

Herramientas, Refacciones y Accesorios Menores 24 350 172 -178 -50.9% 0% 

Servicios Generales 564,166 399,931 619,155 219,224 54.8% 0%  

Servicios Básicos 882 1,099 721 -378 -34.4% 0% 

Servicios de Arrendamiento 1,645 2,846 3,138 292 10.3% 0% 

Servicios Profesionales, Científicos, Técnicos y Otros Servicios 434 250 250 0 0% 0% 

Servicios Financieros, Bancarios y Comerciales 218 200 140 -60 -30.0% 0% 

Servicios de Instalación, Reparación, Mantenimiento y Conservación 365 505 469 -36 -7.1% 0% 

Servicios de Comunicación Social y Publicidad. 531,990 365,300 585,056 219,756 60.2% 0% 

Servicios de Traslado y Viáticos 3,902 8,419 8,417 -2 0% 0% 

Servicios Oficiales 24,313 20,300 20,299 -1 0% 0% 

Otros Servicios Generales 417 1,012 665 -347 -34.3% 0% 

Transferencias, Asignaciones, Subsidios y Otras Ayudas 0 0 0 0 0.0% 0%  

Transferencias Internas y Asignaciones al Sector Público 0 0 0 0 0% 0% 

Transferencias al Resto del Sector Público 0 0 0 0 0% 0% 

Subsidios y Subvenciones 0 0 0 0 0% 0% 

Ayudas Sociales 0 0 0 0 0% 0% 

Pensiones y Jubilaciones 0 0 0 0 0% 0% 

Transferencias a Fideicomisos, Mandatos y Otros Análogos 0 0 0 0 0% 0% 

Transferencias a la Seguridad Social 0 0 0 0 0% 0% 

Donativos 0 0 0 0 0% 0% 

Transferencias al Exterior 0 0 0 0 0% 0% 

Bienes Muebles, Inmuebles e Intangibles 0 0 0 0 0% 0%  

Mobiliario y Equipo de Administración 0 0 0 0 0% 0% 

Mobiliario y Equipo Educacional y Recreativo 0 0 0 0 0% 0% 

Equipo e Instrumental Médico y de Laboratorio 0 0 0 0 0% 0% 

Vehículos y Equipo de Transporte 0 0 0 0 0% 0% 

Equipo de Defensa y Seguridad 0 0 0 0 0% 0% 

Maquinaria, Otros Equipos y Herramientas 0 0 0 0 0% 0% 

Activos Biológicos 0 0 0 0 0% 0% 

Bienes Inmuebles 0 0 0 0 0% 0% 

Activos Intangibles 0 0 0 0 0% 0% 

Inversión Pública 0 0 0 0 0% 0%  

Obra Pública en Bienes de Dominio Público 0 0 0 0 0% 0% 

Obra Pública en Bienes Propios 0 0 0 0 0% 0% 

Proyectos Productivos y Acciones de Fomento 0 0 0 0 0% 0% 

Inversiones Financieras y Otras Provisiones 0 0 0 0 0% 0%  

Inversiones Para el Fomento de Actividades Productivas. 0 0 0 0 0% 0% 

Acciones y Participaciones de Capital 0 0 0 0 0% 0% 

Compra de Títulos y Valores 0 0 0 0 0% 0% 

Concesión de Préstamos 0 0 0 0 0% 0% 

Inversiones en Fideicomisos, Mandatos y Otros Análogos 0 0 0 0 0% 0% 

Otras Inversiones Financieras 0 0 0 0 0% 0% 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos 

CON BASE EN DEVENGADO 

Clasificación por Objeto de Gasto 

Ejercicio 2019 comparativo con 2018 

(Miles de Pesos) 

Capítulo/Concepto 
2018 2019 

 Variaciones respecto a: 
Presupuesto Aprobado 2019  

 Variación                 
Real*  

 Devengado   Aprobado   Devengado   Importe   %   %  

Provisiones para Contingencias y Otras Erogaciones Especiales 0 0 0 0 0% 0% 

Participaciones y Aportaciones 0 0 0 0 0% 0%  

Participaciones 0 0 0 0 0% 0% 

Aportaciones 0 0 0 0 0% 0% 

Convenios 0 0 0 0 0% 0% 

Deuda Pública 0 0 0 0 0% 0%  

Amortización de la Deuda Pública 0 0 0 0 0% 0% 

Intereses de la Deuda Pública 0 0 0 0 0% 0% 

Comisiones de la Deuda Pública 0 0 0 0 0% 0% 

Gastos de la Deuda Pública 0 0 0 0 0% 0% 

Costo por Coberturas 0 0 0 0 0% 0% 

Apoyos Financieros 0 0 0 0 0% 0% 

Adeudos de Ejercicios Fiscales Anteriores (Adefas) 0 0 0 0 0% 0% 

Total del Gasto 579,511 423,425 640,077 216,652 51.2% 0%  

* Factor de deflactación 1.038 

Deflactado con el Índice de Precios Promedio del Consumidor de la ciudad de Chetumal, Q. Roo. 

Las cifras pueden presentar diferencias por redondeos. 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos 

CON BASE EN FLUJO DE EFECTIVO 

Clasificación por Objeto de Gasto 

Ejercicio 2019 comparativo con 2018 

(Miles de Pesos) 

Capítulo/Concepto 
2018 2019 

 Variaciones respecto a: 
Presupuesto Aprobado 2019 

 Variación                 
Real*  

Pagado  Aprobado  Pagado  Importe   %   %  

Servicios Personales 14,651 22,413 19,917 -2,496 -11.1% 0%  

Remuneraciones al Personal de Carácter Permanente 3,005 4,161 3,858 -303 -7.3% 0% 

Remuneraciones al Personal de Carácter Transitorio 0 0 0 0 0% 0% 

Remuneraciones Adicionales y Especiales 9,671 12,890 11,878 -1,012 -7.9% 0% 

Seguridad Social 739 3,288 2,455 -833 -25.3% 0% 

Otras Prestaciones Sociales y Económicas 1,236 2,074 1,726 -348 -16.8% 0% 

Previsiones 0 0 0 0 0% 0% 

Pago de Estímulos a Servidores Públicos 0 0 0 0 0% 0% 

Materiales y Suministros 322 1,081 605 -476 -44.0% 0% 

Materiales de Administración, Emisión de Documentos y Artículos Oficiales 122 220 118 -77 -46.3% 0% 

Alimentos y Utensilios 18 60 33 -27 -45.0% 0% 

Materias Primas y Materiales de Producción y Comercialización 0 0 0 0 0% 0% 

Materiales y Artículos de Construcción y de Reparación 3 15 2 -13 -86.7% 0% 

Productos Químicos, Farmacéuticos y de Laboratorio 0 0 0 0 0% 0% 

Combustibles, Lubricantes y Aditivos 157 356 280 -76 -21.3% 0% 

Vestuario, Blancos, Prendas de Protección y Artículos Deportivos 0 80 6 -74 -92.5% 0% 

Materiales y Suministros Para Seguridad 0 0 0 0 0% 0% 

Herramientas, Refacciones y Accesorios Menores 22 350 166 -184 -52.6% 0% 

Servicios Generales 164,697 399,931 200,706 -199,225 -49.8% 0% 

Servicios Básicos 731 1,099 721 -378 -34.4% 0% 

Servicios de Arrendamiento 1,358 2,846 2,899 53 1.8% 0% 

Servicios Profesionales, Científicos, Técnicos y Otros Servicios 6 250 70 -180 -72.0% 0% 

Servicios Financieros, Bancarios y Comerciales 218 200 140 -60 -30.0% 0% 

Servicios de Instalación, Reparación, Mantenimiento y Conservación 331 505 469 -36 -7.1% 0% 

Servicios de Comunicación Social y Publicidad. 134,546 365,300 175,367 -189,933 -52.0% 0% 

Servicios de Traslado y Viáticos 3,631 8,419 4,049 -4,370 -51.9% 0% 

Servicios Oficiales 23,562 20,300 16,434 -3,866 -19.0% 0% 

Otros Servicios Generales 314 1,012 557 -455 -45% 0% 

Transferencias, Asignaciones, Subsidios y Otras Ayudas 0 0 0 0 0.0% 0% 

Transferencias Internas y Asignaciones al Sector Público 0 0 0 0 0% 0% 

Transferencias al Resto del Sector Público 0 0 0 0 0% 0% 

Subsidios y Subvenciones 0 0 0 0 0% 0% 

Ayudas Sociales 0 0 0 0 0% 0% 

Pensiones y Jubilaciones 0 0 0 0 0% 0% 

Transferencias a Fideicomisos, Mandatos y Otros Análogos 0 0 0 0 0% 0% 

Transferencias a la Seguridad Social 0 0 0 0 0% 0% 

Donativos 0 0 0 0 0% 0% 

Transferencias al Exterior 0 0 0 0 0% 0% 

Bienes Muebles, Inmuebles e Intangibles 0 0 0 0 0% 0% 

Mobiliario y Equipo de Administración 0 0 0 0 0% 0% 

Mobiliario y Equipo Educacional y Recreativo 0 0 0 0 0% 0% 

Equipo e Instrumental Médico y de Laboratorio 0 0 0 0 0% 0% 

Vehículos y Equipo de Transporte 0 0 0 0 0% 0% 

Equipo de Defensa y Seguridad 0 0 0 0 0% 0% 

Maquinaria, Otros Equipos y Herramientas 0 0 0 0 0% 0% 

Activos Biológicos 0 0 0 0 0% 0% 

Bienes Inmuebles 0 0 0 0 0% 0% 

Activos Intangibles 0 0 0 0 0% 0% 

Inversión Pública 0 0 0 0 0% 0% 

Obra Pública en Bienes de Dominio Público 0 0 0 0 0% 0% 

Obra Pública en Bienes Propios 0 0 0 0 0% 0% 

Proyectos Productivos y Acciones de Fomento 0 0 0 0 0% 0% 

Inversiones Financieras y Otras Provisiones 0 0 0 0 0% 0% 

Inversiones Para el Fomento de Actividades Productivas. 0 0 0 0 0% 0% 

Acciones y Participaciones de Capital 0 0 0 0 0% 0% 

Compra de Títulos y Valores 0 0 0 0 0% 0% 

Concesión de Préstamos 0 0 0 0 0% 0% 

Inversiones en Fideicomisos, Mandatos y Otros Análogos 0 0 0 0 0% 0% 

Otras Inversiones Financieras 0 0 0 0 0% 0% 

Provisiones para Contingencias y Otras Erogaciones Especiales 0 0 0 0 0% 0% 

Participaciones y Aportaciones 0 0 0 0 0% 0% 

Participaciones 0 0 0 0 0% 0% 

Aportaciones 0 0 0 0 0% 0% 

Convenios 0 0 0 0 0% 0% 

Deuda Pública 0 0 0 0 0% 0%  

Amortización de la Deuda Pública 0 0 0 0 0% 0% 

Intereses de la Deuda Pública 0 0 0 0 0% 0% 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos 

CON BASE EN FLUJO DE EFECTIVO 

Clasificación por Objeto de Gasto 

Ejercicio 2019 comparativo con 2018 

(Miles de Pesos) 

Capítulo/Concepto 
2018 2019 

 Variaciones respecto a: 
Presupuesto Aprobado 2019 

 Variación                 
Real*  

Pagado  Aprobado  Pagado  Importe   %   %  

Comisiones de la Deuda Pública 0 0 0 0 0% 0% 

Gastos de la Deuda Pública 0 0 0 0 0% 0% 

Costo por Coberturas 0 0 0 0 0% 0% 

Apoyos Financieros 0 0 0 0 0% 0% 

Adeudos de Ejercicios Fiscales Anteriores (Adefas) 0 0 0 0 0% 0% 

Total del Gasto 179,670 423,425 221,228 -202,197 -47.8% 0% 

* Factor de deflactación 1.038 

Deflactado con el Índice de Precios Promedio del Consumidor de la ciudad de Chetumal, Q. Roo. 

Las cifras pueden presentar diferencias por redondeos. 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos 

Clasificación Económica (por Tipo de Gasto) 

CON BASE EN DEVENGADO 

Ejercicio 2019 comparativo con 2018 

(Miles de Pesos) 

Capítulo/Concepto 
2018 2019 

 Variaciones 
respecto a: 

Presupuesto 
Aprobado 2019 

 Variación                 
Real*  

 Devengado   Aprobado   Devengado   Importe   %   %  

              

Gasto Corriente 579,511 423,425 640,077 216,652 51.2% 0%  

  
     

  

Gasto de Capital 0 0 0 0 0.% 0%  

  
     

  

Amortización de la Deuda y Disminución de Pasivos 0 0 0 0 0% 0%  

  
     

  

Pensiones y Jubilaciones 0 0 0 0 0% 0%  

  
     

  

Participaciones 0 0 0 0 0% 0%  

  
     

  

Total del Gasto 579,511 423,425 640,077 216,652 51.2% 0%  

* Factor de deflactación 1.038 

Deflactado con el Índice de Precios Promedio del Consumidor de la ciudad de Chetumal, Q. Roo. 

Las cifras pueden presentar diferencias por redondeos. 

 
Servicios Básicos 

Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos 

Clasificación Económica (por Tipo de Gasto) 

CON BASE EN FLUJO DE EFECTIVO 

Servicios de Instalación, Reparación, Mantenimiento y Conservación 

(Miles de Pesos) 

Capítulo/Concepto 
2018 2019 

 Variaciones 
respecto a: 

Presupuesto 
Aprobado 2019  

 Variación                 
Real*  

Pagado  Aprobado  Pagado  Importe   %   %  

              

Gasto Corriente 179,670 423,425 221,228 -202,197 -47.8% 0%  

  
     

  

Gasto de Capital 0 0 0 0 0% 0%  

  
     

  

Amortización de la Deuda y Disminución de Pasivos 0 0 0 0 0% 0%  

  
     

  

Pensiones y Jubilaciones 0 0 0 0 0% 0%  

  
     

  

Participaciones 0 0 0 0 0% 0%  

  
     

  

Total del Gasto 179,670 423,425 221,228 -202,197 -47.8% 0%  

* Factor de deflactación 1.038 

Deflactado con el Índice de Precios Promedio del Consumidor de la ciudad de Chetumal, Q. Roo. 

Las cifras pueden presentar diferencias por redondeos. 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos 

Clasificación Administrativa 

CON BASE EN DEVENGADO 

Ejercicio 2019 comparativo con 2018 

(Miles de Pesos) 

Capítulo/Concepto 
2018 2019 

 Variaciones respecto 
a: Presupuesto 
Aprobado 2019  

 Variación                 
Real*  

 Devengado   Aprobado   Devengado   Importe   %   %  

Dirección General 1,529 3,548 3,267 -281 -7.9% 0%  

Dirección Jurídica 432 658 827 169 25.7% 0% 

Dirección de Comunicación Social 650 1,660 1,111 -549 -33.1% 0% 

Dirección de Inteligencia de Mercados 8,526 13,823 13,806 -17 0% 0% 

Dirección de Marketing 128,966 149,028 208,833 59,805 40.1% 0% 

Dirección de Promoción 432,936 243,849 402,817 158,968 65.2% 0% 

Dirección de Operación Turística 394 1,840 673 -1,167 -63.4% 0% 

Dirección de Administración 6,078 9,519 8,743 -776 -8.2% 0% 

     Total del Gasto 579,511 423,425 640,077 216,652 51.2% 0%  

* Factor de deflactación 1.038 

Deflactado con el Índice de Precios Promedio del Consumidor de la ciudad de Chetumal, Q. Roo. 

Las cifras pueden presentar diferencias por redondeos. 

 
CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos 

Clasificación Administrativa 

CON BASE EN FLUJO DE EFECTIVO 

Ejercicio 2019 comparativo con 2018 

(Miles de Pesos) 

Capítulo/Concepto 
2018 2019 

 Variaciones respecto 
a: Presupuesto 
Aprobado 2019  

 Variación                 
Real*  

Pagado  Aprobado  Pagado  Importe   %   %  

Dirección General 1,490 3,548 2,811 -737 -88.2% 0%  

Dirección Jurídica 416 658 805 147 -37.1% 0%  

Dirección de Comunicación Social 627 1,660 1,087 -573 -48.8% 0% 

Dirección de Inteligencia de Mercados 4,721 13,823 3,842 -9,981 -48.7% 0% 

Dirección de Marketing 35,106 149,028 53,968 -95,060 -73.4% 0% 

Dirección de Promoción 131,837 243,849 149,822 -94,027 -42.8% 0% 

Dirección de Operación Turística 380 1,840 657 -1,183 -79.6% 0% 

Dirección de Administración 5,093 9,519 8,236 -1,283 -44.9% 0% 

     Total del Gasto 179,670 423,425 221,228 -202,197 -47.8% 0%  

* Factor de deflactación 1.038 

Deflactado con el Índice de Precios Promedio del Consumidor de la ciudad de Chetumal, Q. Roo. 

Las cifras pueden presentar diferencias por redondeos. 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos 

Clasificación Funcional (Finalidad y Función) 

CON BASE EN DEVENGADO 

Ejercicio 2019 comparativo con 2018 

(Miles de Pesos) 

Capítulo/Concepto 
2018 2019 

 Variaciones 
respecto a: 

Presupuesto 
Aprobado 2019 

 
Variación                 

Real*  

 
Devengado  

 
Aprobado  

 
Devengado  

 
Importe  

 %   %  

Gobierno 0 0 0 0 0% 0%  

Legislación 0 0 0 0 0% 0% 

Justicia 0 0 0 0 0% 0% 

Coordinación de la Política de Gobierno 0 0 0 0 0% 0% 

Relaciones Exteriores 0 0 0 0 0% 0% 

Asuntos Financieros y Hacendarios 0 0 0 0 0% 0% 

Seguridad Nacional 0 0 0 0 0% 0% 

Asuntos de Orden Público y de Seguridad Interior 0 0 0 0 0% 0% 

Otros Servicios Generales 0 0 0 0 0% 0% 

Desarrollo Social 
0 0 0 

0 0% 0%  

Protección Ambiental 0 0 0 0 0% 0% 

Vivienda y Servicios a la Comunidad 0 0 0 0 0% 0% 

Salud 0 0 0 0 0% 0% 

Recreación, Cultura y Otras Manifestaciones Sociales 0 0 0 0 0% 0% 

Educación 0 0 0 0 0% 0% 

Protección Social 0 0 0 0 0% 0% 

Otros Asuntos Sociales 0 0 0 0 0% 0% 

Desarrollo Económico 
579,511 423,425 640,077 

216,652 51.2% 0%  

Asuntos Económicos, Comerciales y Laborales en General 0 0 0 0 0% 0% 

Agropecuaria, Silvicultura, Pesca y Caza 0 0 0 0 0% 0% 

Combustibles y Energía 0 0 0 0 0% 0% 

Minería, Manufacturas y Construcción 0 0 0 0 0% 0% 

Transporte 0 0 0 0 0% 0% 

Comunicaciones 0 0 0 0 0% 0% 

Turismo 579,511 423,425 640,077 216,652 51.2% 0% 

Ciencia, Tecnología e Innovación 0 0 0 0 0% 0% 

Otras Industrias y Otros Asuntos Económicos 0 0 0 0 0% 0% 

Otras no Clasificadas en Funciones Anteriores 
0 0 0 0 

0% 0%  

Transacciones de la Deuda Pública / Costo Financiero de la Deuda 0 0 0 0 0% 0% 

Transferencias, Participaciones y Aportaciones entre Diferentes Niveles y Ordenes de 
Gobierno 0 0 0 

0 
0% 0% 

Saneamiento del Sistema Financiero 0 0 0 0 0% 0% 

Adeudos de Ejercicios Fiscales Anteriores 0 0 0 0 0% 0% 

  

     
  

Total del Gasto 579,511 423,425 640,077 216,652 51.2% 0%  

* Factor de deflactación 1.038 

Deflactado con el Índice de Precios Promedio del Consumidor de la ciudad de Chetumal, Q. Roo. 

Las cifras pueden presentar diferencias por redondeos. 

 



96 

 

 

CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

 
CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Estado Analítico del Ejercicio del Presupuesto de Egresos 

Clasificación Funcional (Finalidad y Función) 

CON BASE EN FLUJO DE EFECTIVO 

Ejercicio 2019 comparativo con 2018 

(Miles de Pesos) 

Capítulo/Concepto 
2018 2019 

 Variaciones 
respecto a: 

Presupuesto 
Aprobado 2019  

 
Variación                 

Real*  

Pagado 
 

Aprobado  
Pagado  Importe   %   %  

Gobierno 0 0 0 0 0% 0%  

Legislación 0 0 0 0 0% 0% 

Justicia 0 0 0 0 0% 0% 

Coordinación de la Política de Gobierno 0 0 0 0 0% 0% 

Relaciones Exteriores 0 0 0 0 0% 0% 

Asuntos Financieros y Hacendarios 0 0 0 0 0% 0% 

Seguridad Nacional 0 0 0 0 0% 0% 

Asuntos de Orden Público y de Seguridad Interior 0 0 0 0 0% 0% 

Otros Servicios Generales 0 0 0 0 0% 0% 

Desarrollo Social 0 0 0 0 0% 0% 

Protección Ambiental 0 0 0 0 0% 0% 

Vivienda y Servicios a la Comunidad 0 0 0 0 0% 0% 

Salud 0 0 0 0 0% 0% 

Recreación, Cultura y Otras Manifestaciones Sociales 0 0 0 0 0% 0% 

Educación 0 0 0 0 0% 0% 

Protección Social 0 0 0 0 0% 0% 

Otros Asuntos Sociales 0 0 0 0 0% 0% 

Desarrollo Económico 179,670 423,425 221,228 -202,197 -47.8% 0% 

Asuntos Económicos, Comerciales y Laborales en General 0 0 0 0 0% 0% 

Agropecuaria, Silvicultura, Pesca y Caza 0 0 0 0 0% 0% 

Combustibles y Energía 0 0 0 0 0% 0% 

Minería, Manufacturas y Construcción 0 0 0 0 0% 0% 

Transporte 0 0 0 0 0% 0% 

Comunicaciones 0 0 0 0 0% 0% 

Turismo 179,670 423,425 221,228 -202,197 -47.8% 0% 

Ciencia, Tecnología e Innovación 0 0 0 0 0% 0% 

Otras Industrias y Otros Asuntos Económicos 0 0 0 0 0% 0% 

Otras no Clasificadas en Funciones Anteriores 0 0 0 0 0% 0% 

Transacciones de la Deuda Pública / Costo Financiero de la Deuda 0 0 0 0 0% 0% 

Transferencias, Participaciones y Aportaciones entre Diferentes Niveles y Ordenes de Gobierno 0 0 0 0 0% 0% 

Saneamiento del Sistema Financiero 0 0 0 0 0% 0% 

Adeudos de Ejercicios Fiscales Anteriores 0 0 0 0 0% 0% 

  

     
  

Total del Gasto 179,670 423,425 221,228 -202,197 -47.8% 0%  

* Factor de deflactación 1.038 

Deflactado con el Índice de Precios Promedio del Consumidor de la ciudad de Chetumal, Q. Roo. 

Las cifras pueden presentar diferencias por redondeos. 
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CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA DE QUINTANA ROO 

Gasto por Categoría Programática 

CON BASE EN DEVENGADO 

Ejercicio 2019 comparativo con 2018 

(Miles de Pesos) 

Capítulo/Concepto 
2018 2019 

 Variaciones 
respecto a: 

Presupuesto 
Aprobado 2019  

 
Variación                 

Real*  

 
Devengado  

 
Aprobado  

 
Devengado  

 Importe   %   %  

  

     
  

Programas 

     
  

Subsidios: Sector Social y Privado o Entidades Federativas y Municipios 0 0 0 0 0% 0% 

Sujetos a Reglas de Operación 0 0 0 0 0% 0% 

Otros Subsidios 0 0 0 0 0% 0% 

Desempeño de las Funciones 579,511 423,425 640,077 216,652 51.2% 0%  

Prestación de Servicios Públicos 0 0 0 0 0% 0% 

Provisión de Bienes Públicos 0 0 0 0 0% 0% 

Planeación, seguimiento y evaluación de políticas públicas 0 0 0 0 0% 0% 

Promoción y fomento 579,511 423,425 640,077 216,652 51.2% 0% 

Regulación y supervisión 0 0 0 0 0% 0% 

Funciones de las Fuerzas Armadas (Únicamente Gobierno Federal) 0 0 0 0 0% 0% 

Específicos 0 0 0 0 0% 0% 

Proyectos de Inversión 0 0 0 0 0% 0% 

Administrativos y de Apoyo 0 0 0 0 0% 0% 

Apoyo al proceso presupuestario y para mejorar la eficiencia institucional 0 0 0 0 0% 0% 

Apoyo a la función pública y al mejoramiento de la gestión 0 0 0 0 0% 0% 

Operaciones ajenas 0 0 0 0 0% 0% 

Compromisos 0 0 0 0 0% 0% 

Obligaciones de cumplimiento de resolución jurisdiccional 0 0 0 0 0% 0% 

Desastres Naturales 0 0 0 0 0% 0% 

Obligaciones 0 0 0 0 0% 0% 

Pensiones y jubilaciones 0 0 0 0 0% 0% 

Aportaciones a la seguridad social 0 0 0 0 0% 0% 

Aportaciones a fondos de estabilización 0 0 0 0 0% 0% 

Aportaciones a fondos de inversión y reestructura de pensiones 0 0 0 0 0% 0% 

Programas de Gasto Federalizado (Gobierno Federal) 0 0 0 0 0% 0% 

Gasto Federalizado 0 0 0 0 0% 0% 

Participaciones a entidades federativas y municipios 0 0 0 0 0% 0% 

Costo financiero, deuda o apoyos a deudores y ahorradores de la banca 0 0 0 0 0% 0% 

Adeudos de ejercicios fiscales anteriores 0 0 0 0 0% 0% 

  

     
  

Total del Gasto 579,511 423,425 640,077 216,652 51.2% 0%  

* Factor de deflactación 1.038 

Deflactado con el Índice de Precios Promedio del Consumidor de la ciudad de Chetumal, Q. Roo. 

Las cifras pueden presentar diferencias por redondeos. 

 
 
 


